



		



       
            [image: Blogia]

       

		
		Transistor kills the radio star?
		

		
	






	
	


		No hemos encontrado lo que buscabas.


		Temas


			1.0 Introdução
	2.0 O primeiro choque (a televisão)
	2.1 Década de 30
	2.2 Décadas de 40 e 50
	2.3 Décadas de 60 e 70
	3.0 O segundo choque
	3.0.0 A música e a indústria discográfica
	3.0.1 "A geração iPod"
	3.0.1 Tendências do segundo choque
	3.0.1.1 A geração iPod em Portugal
	3.1 LAD
	3.1.1 iPod
	3.1.1.1 iPhone
	3.1.3  Os LAD em Portugal
	3.1.4 Zune
	3.10 Legislações desactualizadas
	3.2 Downloads
	3.2.1 Downloads em Portugal
	3.2.1 Vendas on line
	3.2.3 Downloads legais
	3.3 Podcasting
	3.4 A internet
	3.0.1.2 Redes sociais
	3.4.2 Contributos da blogosfera
	3.4.3 Canais de streaming
	3.4.3.1 ainda é rádio?
	3.5.2 Consolas de jogos
	3.6.1 Televisão portátil
	3.6.1.1 A televisão portátil em Portugal
	3.6.2  TV na Internet
	3.7 Telemóveis
	3.7.1 iRadio
	3.7.2 Telemóveis em Portugal
	3.8 Banda larga
	3.9 A indústria e as programações
	4.0 A convergência digital
	4.1 No carro
	4.1.1 o iPod no carro
	4.1.2 A internet no carro
	5.0 A resposta da rádio
	5.1 Digital
	5.1.1 DAB
	5.1.1.1 O DAB em Portugal
	5.1.2 HD
	5.1.2.1 HD fora dos EUA
	5.1.3 DRM
	5.2 Satélite
	5.2.1 Satélite na Europa
	5.3 Modulação
	5.4 Internet
	5.4.1 podcasting
	5.4.1.1 podcasting em portugal
	5.4.2 WiFi ou WiMAX
	5.4.2.1 WiMax em Portugal
	5.4.3 A internet em Portugal
	5.4.4 Limites à internet (legais e financeiros)
	5.4.5 Audiencias na internet
	5.4.6 Meios multimédia
	5.5.1 Divulgação através da televisão
	5.5Outras respostas passivas
	5.6 Piratas, livres, de bairro, da comunidade ou nicho
	5.7 As cadeias
	6.0 A indústria da música (e a rádio)
	10. Glossário
	6.1.1 A música na rádio portuguesa
	6.2 Os concursos
	6.4 A publicidade
	6.4.1 A publicidade em Portugal
	6.4.2 A publicidade on line
	6.5 Medição das audiências
	6.5.1 A medição das audiências em Portugal
	Teorias
	8.0 Conclusões?
	8.1 A rádio de palavra
	9.0 Bibliografia
	Outros
	Textos de referência
	3.4.3.2
	3.4.4 Visual radio
	5.9 A rádio continua a ser popular/optimismo
	3.0.2 O consumo passivo

	
		


		
		2008


			Trabalho concluído
	TAPSCOTT, Don (2008), Wikinomics. Matosinhos: Quidnovi
	upload de musicas; o futuro?
	Oferta de programas on demand (o futuro)
	WALL, Tim (2004), «The political economy of Internet music radio», em The Radio Journal – International Studies in Broadcast and Audio Media 2: 1; 27–44
	CORRÊA, Elizabeth Saad (2008), «Reflexões para uma Epistemologia da Comunicação Digital», em Observatório (OBS*) Journal, 4; 307-320
	A revolução começou: a Chrysler apresentou o uconnect
	GILLMOR, Dan (2005), Nós, os media. Lisboa: Editorial Presença
	McCLUNG, Steven, POMPPER, Donnalyn and KINNALLY, William (2007), «The Functions of Radio for Teens: Where Radio Fits Among Youth Media Choices», Atlantic Journal of Communication,15:2; 103—119
	TUBELLA, Imma (2008), «Bajo el asfalto estaba la Red». El País, 14/03/08
	BASTANI, Susan e FAZEL-ZARANDI, Maryam (2008), «The Effect of Internet Usage on Interpersonal Relationships: A Case Study», em Observatorio (OBS*) Journal, 6; 293-306
	Tabernero, Carlos, Sánchez-Navarro, Jordi e Tubella, Imma (2008), «The Young and the Internet: Revolution at Home. When the household becomes the foundation of socio-cultural change», em Observatorio (OBS*) Journal, 6; 273-291
	JIN, Jianbin e CHEONG, Angus Weng Hin (2008), «Measuring Digital Divide: The Exploration in Macao», em Observatorio (OBS*) Journal, 6; 259-272
	EWING, Scott  e THOMAS, Julian (2008), «Broadband and the ‘Creative Internet’: Australians as consumers and producers of cultural content online», em Observatorio (OBS*) Journal, 6; 187-208
	CARDOSO, Gustavo (2008), «Portugal in Transition to the Network Society. A Generational Divide through the Lenses of the Internet», em Observatorio (OBS*) Journal, 6 ; 1-24
	Ribeiro, Fernando Curado (1964), Rádio, Produção, Realização, Estética. Lisboa: Arcádia
	PEDRERO, Luis Miguel (2001), «Nuevas audiencias, nuevos formatos», Martinéz-Costa, M. (ed), Reiventar la radio. Pamplona: Ediciones Eunate; págs. 213-220
	A rádio está a ser muito penalizada pela transferência de publicidade
	Reduzir os tempos será solução?
	Pagar?
	Um relato de futebol nunca mais será o mesmo?
	A industria discografica à deriva
	YOUNG, Jeffrey S. e SIMON, William L. (2008), iCon. Matosinhos: Quidnovi
	Social.fm fecha
	A rádio à procura da personalização (a pagar)
	Mais música a partir da net
	Há espaço para meios generalistas?
	O espaço para a rádio de comunidade (um exemplo)
	Os hits vieram para ficar
	O interesse em controlar é antigo
	As previsões, a tecnologia e o optimismo
	ORTÍZ de LANDÁZURI, Carlos (2001), «El destino de la radio: destinatarios anónimos o reinvención de audiencias?», em Martinéz-Costa, M. (ed), Reiventar la radio. Pamplona: Ediciones Eunate, 187-194
	A rádio de palavra não é tão atingida nem tão beneficiada com a digitali
	MORENO MORENO, Elsa (1999), «La radio de formato musical: concepto y elementos fundamentales». Comunicación y Sociedad, Volume XII, nº 1, 89-111
	MENESES, João Paulo (2006), «As dez rádios mais ouvidas em Portugal: os formatos nas estratégias de programação», Departamento de Psicologia Evolutiva e Comunicação da Universidade de Vigo, Setembro
	GIRARD, Bruce (2000), «La Radio no está amenazada por internet». Chasqui, 70, Junho
	CEBRIÁN HERREROS, Mariano (2007b), «Es imposible predecir el futuro de los medios», Guiadelaradio.net
	TRansistor kills the radio star?
	WELLS, Amy Tracy (2008), «A Portrait of Early Internet Adopters: Why People First Went Online --and Why They Stayed». Pew Internet & American Life Project, February
	Diáz Noci, Javier (2004), Los géneros ciberperiodísticos: un aproximación teórica a los cibertextos, sus elementos y su tipologia. II Congresso Iberoamericano de periodismo digital, Santiago de Compostela
	(são infinitas as) hipoteses abertas pela tecnologia
	AMOEDO, Avelino (2001), «Tecnología, especialización y creatividad en el nuevo sonido para los nuevos tiempos», em Martinéz-Costa, Maria, ed, Reiventar la radio.  Pamplona: Ediciones Eunate, 205-206
	Mais estações será (ao contrário do que sucedeu) mais oferta?
	KEITH, Michael C. (2001), «El futuro de la radio en el mercado global», em Martinéz-Costa, M. (ed), Reiventar la radio. Pamplona: Ediciones Eunate, 95-105
	«(...) un lenguaje nuevo y que marca un sendero nuevo ???
	Como será ouvir rádio daqui a 10 anos (ou 20)?
	O iPhone revoluciona a forma de ouvir rádio?
	as estações alternativas na net?
	O adversário não é a imagem
	(Apple agradece) Yahoo! fecha serviço de downloadings mas mantém streaming
	«You're not a radio station with a website, folks. You're a digital media company with a loudspeaker»
	O consumo activo
	quando falarmos da rádio de palavra, a interactividade plena é utópica
	A rede de relações é a mensagem
	LIMA, Karina Medeiros de (2001), «Determinismo tecnológico», Intercom
	Equívocos sobre a participação em McLuhan
	determinismo tecnológico (mais)
	a idolatria da tecnologia
	SUBTIL, Filipa (2006), Compreender os Media. As extensões de Marshall McLuhan. Coimbra: Minerva
	Transmissão e intercâmbio
	A participação do público encerra riscos
	Sobre a rádio de palavra (vários)
	As rádios são todas iguais
	a explucação para o crescimento musical
	Partir do pressuposto de que estamos perante um novo meio (um novo paradigma)
	O peso da rádio musical
	O peso da rádio musical em Portugal
	Qual será o papel da música na rádio do futuro?
	Há futuro para projectos minoritários?
	entre o poder e o querer participar
	Se a nova «rádio» não cumprir o que promete...
	O informacionalismo de Castells
	MAIA, Matos (1995), Telefonia. Lisboa: Círculo de Leitores
	Rodrigues, Adriano Duarte (1995), «Prefácio», em Maia, Matos, Telefonia. Lisboa: Círculo de Leitores
	Se Meditsch estiver certo, a rádio tem futuro
	Objectivos (U&G)
	BRECHT, Bertolt (2005), Teoria do rádio (1927-1932), em Meditsch, E. (org), Teorias do Rádio, textos e contextos. Florianópolis: Editora Insular, Vol 1, 35-45
	O utilizador é o conteúdo da Internet
	A Internet continuará a ser olhada com desconfiança?
	A rádio tem um problema de representação do real?
	Passivos ou não
	MORRISON, David E. (2001), «The historical development of empirical social research», em Graham Roberts e Philip M. Taylor (eds), The historian, television and television history. Luton: University of Luton Press, 9-23
	Alô Marktest...
	A rádio não quis os ouvintes
	O que Lazarsfeld estudou
	A Internet foi o primeiro meio a surgir sem ser suportado por publicidade
	A internet adapta-se bem à rádio de palavra?
	Mcluhan
	A nova lógica de gatekeepers
	A necessidade de um gatekeeper
	Cuidado com o media-determinismo
	O novo meio e os conteúdos
	Explicar ou explorar
	LEVINSON, Paul (1999), Digital McLuhan. Londres: Routlege
	QUEM OFERECE E QUEM PROCURA (wolton):
	A definição de comunicação de massas
	FERGUSON, Douglas A. (2007), «Editor's Remarks», Journal of Radio Studies, Vol 14, Nº 2, Novembro, 91
	A definição do novo meio
	A rádio não é apenas ouvir
	A rádio depois de Adorno deixou o ouvinte mais passivo
	McLuhan, profeta da escuta secundária
	Desafios para a rádio de palavra
	Internet: um meio de comunicação e não um mero suporte
	O poder do ouvinte
	Rádio ou radiodifusão
	A importância da rádio musical
	Produto em vez de programas
	O público quer que o mercado quer ou o mercado quer o que...
	MENESES, João Paulo (2007b), «Os equívocos da rádio generalista: de Espanha aos Estados Unidos, passando por Portugal», Observatório (OBS*) Journal, nº 1, 27-54
	Os OCS não gostam do contacto com o seus clientes
	Se a rádio tiver bons conteúdos, não é melhor do que um despertador?
	Last.fm deve aos musicos?
	dependência entre as indústrias culturais
	a rádio tem efeitos mágicos???
	CUNHA, Magda (2006), «Não é mais possível pensar o rádio como antes», Razón y palabra, Nº. 48
	SHANAHAN, Morris W. e BROWN, Nicolas (2002), «Radio Listening as a Function of Basic Human Need: Why Did Maslow Listen To Radio?», Journal of Media Psychology, Outubro
	«Seducing PPM» (2007), Hear2.0 e Mercury
	FAUS BELAU, Angel (2001b), «Reinventar la Radio», Chasqui, nº 74
	Cuidados com os estudos
	Mudar de canal por causa da publicidade
	As cotações das empresas de rádio nos EUA
	«The Future of Radio» (2007), Ofcom, Abril
	O FM educacional
	MARTÍ MARTÍ, Josep Maria (2004), «La programación radiofónica», Martínez-Costa, Maria Pilar, e Moreno Moreno, Elsa, Programación Radiofónica. Barcelona: Ariel
	BOOK, Constante Leroux, e GRADY, Don A. (2005), «Consumer Adoption of New Radio Distribution Systems», NAB Grant Report, Junho
	Tentativas para fugir à rádio consolidada
	MARTÍ, Josep Mª (2000), «Reflexiones sobre la radio musical del futuro», em Pedrero Esteban, Luis Miguel, La radio musical en España - Historia y análisis. Madrid: IORTV, 241-245
	Queixas clássicas
	Uma maneira perfeita de definir a rádio
	Se ouvem mais no carro e vai deixar de se ouvir tanto no carro...
	Receber programas ondemand no telemóvel
	A rádio pode ser o novo média; só ainda não percebeu...
	Pressuposto de partida
	BELAU, Faus (2001), «La radio en el entorno cambianteb del siglo XXI», em Martinéz-Costa, Maria, ed, Reiventar la radio, Ediciones Eunate, Pamplona, págs. 15-37
	O (reduzido) valor da publicidade na rádio
	O principal problema da rádio é o excesso de publicidade
	Um velho problema: rádio tem menos publicidade do que audiência
	Last.fm paga directamente a artista
	A participação
	NYRE, Lars e ALA-FOSSI, Marko (2008), «The Next Generation Platform: Comparing Audience Registration and Participation in Digital Sound Media», Journal of Radio & Audio Media, Volume 15, Issue 1 January , pages 41 - 58
	O'NEILL, BRiAN (2008), «Digital Radio Policy in Canada: From Analog Replacement to Multimedia Convergence», Journal of Radio & Audio Media, Volume 15, Issue 1 January 2008 , pages 26 - 40
	O controlo no carro
	De que é que a Internet emerge?
	A promessa de uma revolução
	MARTÍ MARTÍ, Josep M. (2001), «Hacia un cambio de modelo: los centros de interés y las micropreferencias musicales», em em Martinéz-Costa, Maria, ed, Reiventar la radio, Ediciones Eunate, Pamplona, págs. 187-194
	Contra a nostalgia obsoleta...
	BOGADO, Benjamín Fernández (2005), «La radio en los tiempos de la globalización y la digitalización», Sala de Prensa, 81-82, Julho-Agosto, Año VII, Vol. 3
	MORENO MORENO, Elsa (2001), «El sonido de la radio que viene», em Martinéz-Costa, Maria, ed, Reiventar la radio, Ediciones Eunate, Pamplona, pág. 201-204
	BONET, Montse (2007), «La radio digital, estándares tecnológicos y plataformas de distribución», Portal de la Comunicación In-Com-UAB
	115 sites de música
	BIANCO, Nélia Del, (2006) «As forças do passado moldam o futuro», BOCC
	MARTIN-BARBERO, Jesus (1995), A  América Latina e os anos recentes: os estudos de recepção na comunicação, em SOUSA, Mauro Wilton de., Sujeito, o lado oculto do receptor. São Paulo: Brasiliense
	Mais novos canais de música na net
	BUFARAH JUNIOR, Álvaro (2006),  Rádio na Internet: desafios e possibilidades. NP 06 – Rádio e Mídia Sonora, do IV Encontro dos Núcleos de Pesquisa do Intercom
	A rádio é invencível
	BREEDING, Andy (2004), Internet Music Services. MA: Giant Path
	A rádio não está preparada para ser substituída por uma maquina
	Canções que tocam na rádio e são compradas no iTunes
	«Podcasting and Radio Listening via Internet Survey» (2008), RAJAR (GB), Janeiro
	Os canais de streaming e o modelo de negocio
	A adesão das editoras aos serviços de streaming
	A industria não percebe o que se está a passar
	A rádio apanhada desprevenida
	Oportunidades para a rádio
	Sobre o streaming
	Do Pandora
	Para a caracterização dos sites de musica
	O grande dilema da rádio convencional
	Castells: uma aventura humana extraordinária é a história da criação e do desenvolvimento da internet
	Até onde poderá ir a interactividade na rádio?
	TOFLER, Heidi e Alvin (2007), A Revolução da Riqueza. Lisboa: Actual Editora (3ª ed)
	WELLS, Amy Tracy (2008), «A Portrait of Early Internet Adopters: Why People First Went Online --and Why They Stayed», Pew Internet & American Life Project 20/02/08
	Audiencias crescem
	SMITH, J. Walker, CLURMAN, Ann e WOOD, Craig (2005), Coming to Concurrence: Addressable Attitudes and the New Model for Marketing Productivity. Chicago: Racom
	O que fazer para 'combater' a net nos carros
	Incluir a participação do ouvinte na estratégia
	A rádio será o «google» da oferta musical na net?
	Os canais de streaming têm muito mais do que música
	A herança do modelo pós televisão (passividade e conveniência)
	Passivos porque não tinham alternativa
	Dar sonhos aos ouvintes, não apenas prémios (o modelo em causa)
	«A fúria e a velocidade da inovação técnica»
	A Internet será tudo
	O receptor anestesiado
	A história não se repete?
	Para uma arrumação do 3º capitulo
	O problema é dos ouvintes...
	«Terrestrial radio is a dead man walking»
	Tornar a rádio um widget
	Streaming das rádios pode ser afectado pelos copyrights
	Video killed the radio star?
	Não foi sempre a tecnologia que fez mudar a rádio?
	(intr 5.2) A resposta da rádio
	O conceito de utilizador (faz sentido diferenciar?)
	(intro) A internet cria um novo utilizador
	Uma definição de consumo passivo
	Definição de objectivos
	contra a tecnocultura
	Os problemas da passagem para o consumo passivo-activo
	Ainda a necessidade de novos conteúdos
	O tradicional optimismo com a repetição da história
	Menosprezar o papel da tecnologia?
	A rádio estagnada
	A necessidade de novos conteúdos
	CEBRIÁN HERREROS, Mariano (2007), Modelos de Radio, Desarrollos e innovaciones, Madrid: Frágua
	Uma nova forma de comunicação pode substituir uma antiga?
	Intr; a relação dificil entre media e net
	A relação dificil entre meios classicos e ciberespaço
	O que significa multimédia (segundo Levy)
	(5.0) A comunicação passiva em Levy
	Colocar no mesmo plano rádio e Internet (como media/suportes)?
	«quanto mais rápida é a mudança tecnológica mais parece ela vir do exterior»
	Por trás das técnicas, os projectos sociais
	Para dividir a oferta de música atraves da net
	Alternativas à música da rádio
	Fará sentido pensar nas características clássicas quando...?
	A tecnologia não é uma moda
	A partir do momento em que o cliente pode escolher, quer escolher
	McLuhan e a tecnologia
	«Nunca na História a actividade humana dependeu tanto da tecnologia»
	ILHARCO, Fernando (2004), A Questão Tecnológica, Cascais: Principia
	As rádios têm de mudar a oferta de conteúdos
	O futuro da rádio é brilhante!
	OyG: a multidão activa... (e Brecht)
	ORTEGA Y GASSET, José, (2007 [1937]), A Rebelião das Massas, Lisboa: Relógio d'Água
	O novo poder (de controlo) dos utilizadores (mass self communication)
	A velha questão sobre se o público é passivo ou activo
	CASTELLS, Manuel (2006), «A era da intercomunicação», Le Monde Diplomatique/Brasil, Agosto
	Caracterização destes canais
	As potencialidades no futuro mais imediato
	Canais de streaming vs rádio (relação)
	O erro de chamar a isto projectos radiofónicos
	Rádio distraída com os canais de streaming
	A diferença entre técnica e tecnologia
	A importância da interactividade
	O ouvinte que se converte em protagonista
	A rádio tem óptimas condições para se adaptar à nova realidade?
	Ainda a diferença entre interactividade e interacção
	Internet e digitalização confundem-se?
	«Utilizador selectivo»
	A herança de McLuhan (o retrovisor...)
	Informacionalismo?
	Da produção de massas ao consumo individualizado
	TORAL, Gotzon e MURELAGA, Jon, «Radio en Internet, Emisoras Personales y Nuevas Redes Emergentes», em PEÑAFIEL SAIZ, C., (ed) (2007), Transformaciones de la radio y la televisión en Europa, Bilbao: Universidad del País Vasco, 53-66
	(3.2) A rádio está mais viva do que nunca?
	Estarb na net apenas por marketing
	Novos conteúdos, nova programação
	A digitalização não traz mais variedade de conteúdos?
	Os desafios que a interactividade (digitalização) cria aos meios clássicos
	As possibilidades do podcasting
	A Internet torna tudo igual (o fim das barreiras)
	(3.0 int) A rádio foi o meio que menos sofreu com o aparecimento da net?
	Uma nova rádio mas não uma nova forma de fazer rádio (e de ouvir?)
	A digitalização entrou na terceira fase (recepção)
	A rádio não quer perder o comboio das novas tecnologias?
	PEÑAFIEL SAIZ, Carmen, «Los Retos de la Radio en el Enterno Multimedia», in PEÑAFIEL SAIZ, C., (ed) (2007), Transformaciones de la radio y la televisión en Europa, Bilbao: Universidad del País Vasco, 19-37
	NEGROPONTE, Nicholas (1999), El mundo digital. Un futuro que ya ha llegado. Barcelona: Ediciones B
	O optimismo (via Negroponte)
	Um novo perfil para os profissionais?
	A dificil adaptação da rádio ao novo ambiente digital
	PEÑAFIEL SAIZ, Carmen (ed) (2007), Transformaciones de la radio y la televisión en Europa, Bilbao: Universidad del País Vasco
	(5.0 intr )Como nasce o consumo activo
	Carros da Chrysler terão acesso à net
	iPlayer da BBC, a nova fase
	Desligar o analógico (GB)
	Como será o relacionamento dos actuais ouvintes com aquilo que será a rádio do futuro?
	A participação far-se-á mais por escrito por que por voz
	O velho problema de mais escolha ou 'melhor escolha'
	A experiência da Microsoft na «rádio» não tem sido feliz
	Passar a nossa colecção de música para um site
	BRECHT, Bertolt, Teorias do rádio Teoria do rádio (1927-1932),
	A importância de estudar este público
	A lenta adaptação da rádio à digitalização
	(5.1) Trabalho de campo: observação empírico-dedutiva
	McLUHAN, Marshall (2008 [1964], Compreender os Meios de Comunicação - Extensões do Homem, Lisboa: Relógio d'Água
	Brecht e McLuhan
	Porque é que o consumo activo já não é rádio
	A internet «es la puerta abierta a una renovación de las posibilidades de la radio» (Herreros, 2006, 66)
	A net faz perder poder à voz (ao jornalista e ao locutor)
	5.2 «O microfone não se abre à participação do ouvinte»
	CAMPOS, María A. Gabino e PESTANO, José Manuel (2004), La radio digital: análisis de la difusión web, Sala de Prensa, 63, Janeiro, Ano V, vol 2
	Distinguir Interacção e interactividade?
	O elemento chave do rádio é o som? Para uma nova definição
	O conceito de radiomorfose em Prata (transição e hibridismo)
	O elemento chave do rádio é o som? Para uma nova definição
	Porquê desvalorizar o consumo passivo
	Tudo será uma coisa só?
	(cons passivo-activo) A Internet cria um novo meio?
	(5.0) Raiz para a ideia de conceito de consumo passivo/activo
	Rádio é (apenas) ouvir?
	Levy, Pierre (2000), Cibercultura, Lisboa: Piaget
	A rádio continua a ser popular no Brasil
	(3.0) A segmentação como resultado da lógica comercial?
	(intro) O debate sobre o futuro
	MEDITSCH, Eduardo (2001), «O ensino do radiojornalismo em tempos de internet», XXIV Congresso Brasileiro de Ciências da Comunicação, BOCC
	Prata, Nair (2008), «Webradio: Novos Gêneros, Novas Formas de Interação», Tese de Doutoramento apresentada na Faculdade de Letras da UFMG, Belo Horizonte, Brasil (inédita)
	cinco mil milhões de downloads no iTunes
	Prever o futuro (e o carro)
	Jovens estão a ouvir mais? (Leiam tudo...)
	O futuro passa por aqui: uma rádio que permite playlists a gosto do ouvinte
	A rádio como fonte privilegiada para a nova música
	Experiências falham; riscos da transitoriedade
	HENDY, David (2000), Radio in the Global Age, Cambridge: Polity Press
	Lojas de música cada vez mais ´portáteis'
	Ser radio-centric ou audience-centric (pensar na rádio ou na audiência)
	Pôr os receptores FM em todos os telemóveis
	«Os jornais não têm futuro? Ou é o jornalismo que não tem futuro?"
	As dificuldades dos canais de streaming na negociação com as editoras
	Mais de metade dos que têm iPods ligam-nos aos (seus) carros
	Perfil rádio 2007 (e 2004) por idades
	O problema dos pagamentos às músicas que passam na rádio (EUA) net e FM
	Rádio (via streaming) chega ao iPhone
	A rádio mais ágil: canais temporários para emissões alternativas
	Mais sobre a queda de audiências entre os mais escolarizados
	Caminhos para a rádio clássica (consumo passivo-activo)
	O problema de comercialização dos canais de musica
	«Mesmo na net, a rádio é local»?????
	Novo iPhone sem rádio FM; e depois?
	Quando a rádio me avisar da música que vai tocar
	«A música via streaming é a nova rádio»
	As redes sociais podem ser um bom negócio
	Para quê fazer o download se o streaming tem tudo?
	Dentro de 10 anos todos os meios serão distribuídos pela net
	Para consultar as audiências nos EUA (como é diferente da Marktest...)
	(5.0 intr) Reinventa-se ou evolui
	Para compreender as opções e a validade deste trabalho
	(5.0 intr) Da geração iPod para as novas tendências da rádio
	Para uma tentativa de categorização dos sites de musica
	O impacto das redes sociais nos jovens
	Mais de 4 mil estações de rádio num aparelho; como controlar a escolha?
	A rádio continua a ser popular
	O iPod veio mostrar que podem pagar
	A importância da publicidade (e a opção pelo pagamento)
	Uma atitude pós-moderna relativamente ao conteúdo (à originalidade)
	Apenas 3% dos jovens norte-americanos lêem jornais
	BLACKHURST, Rob (2006), The freeloading generation, British Journalism Review; 16; 53-59
	Lembrar Adorno, a propósito do ouvinte/consumidor de mp3
	As pessoas acumulam a música; a tecnologia potencia isso
	mp3 pouco estudado
	STERNE, Jonathan (2006), The mp3 as cultural artifact, New Media & Society, 8, 825-842
	Transição dos hábitos lineares para não-lineares
	BARDOEL, Johannes e d'HAENENS, Leen, (2008), Reinventing public service broadcasting in Europe: prospects, promises and problems. Media Culture Society; 30: 337-355
	O desafio digital da rádio pública
	Mais sobre a questão da percepção
	Digitalização e iPods permitem descobrir 'toda' a música, até a dos pais
	A música na net não é apenas pop/rock; música clássica
	(3.1) Não é apenas a 'geração iPod' que está a ouvir menos
	Todos os suportes, que não a net, são parte do problema
	A importância de ser ou não ser rádio
	Sobre o crescimento do nº de sites que oferecem música
	BOYD, Danah m. e ELLISON, Nicole B. (2007), Social Network Sites: Definition, History, and Scholarship, Journal of Computer-Mediated Communication, 13(1), article 11
	Para uma compreensão dos sites de redes sociais
	Q e NME lançam-se na rádio; o que significa?
	Porque é que não olham para o que querem os consumidores»? (Richard Laermer)
	Quanto tempo durará a transição?
	O que será a Internet no futuro?
	Nenhuma tecnologia elimina a outra?
	Controlar a escolha... a partir do Google
	Caminhos para a rádio musical
	Quando a rádio era o único meio disponível (e grátis) a oferecer
	A Internet dá mais (do que a rádio)?
	A rádio e a função de gatekeeper
	O que poderá fazer a rádio: juntar-se aos sucessos em vez de os fabricar
	Mais além do 'Mass communication Research»
	A relação entre rádio musical e rádio de palavra
	MENESES, João Paulo (2007), Internet: possibilidades e ameaças para a rádio musical, BOCC
	A situação é mais grave do que com a televisão
	Um trabalho sobre o futuro?
	A rádio daqui a 50 anos - nanotecnologias e chips bio-inteligentes
	Qbox, o novo serviço musical online
	As rádios devem acordar para a realidade
	Um importante grupo de consumidores
	Alguém compraria um carro sem rádio?
	Os consumidores estão em todo o lado; só a rádio não chega
	A tal ideia tantas vezes repetida...
	O futuro está no passado (?)
	A rádio já não é isto
	Editoras de música apostam na net e no streaming
	O utilizador é o meio (?)
	A rádio está a perder 'conveniência'
	A rádio foi a primeira rede social
	60 sites de música grátis
	O futuro da rádio
	Fazer uma rádio pessoal a partir de casa (ou melhor, música)
	OBERCOM (2008), «Blogues e Blogosfera.pt», Março 2008
	Sempre EUA, a não ser que haja referência em contrário ou diferente
	O áudio será sempre secundário? (intr)
	Brecht, o autor mais citado
	Não há, no espaço da música, um site de referência
	A rádio pode chegar ao um-para-um?
	Ouvintes com formação superior ouvem menos rádio
	A rádio convencional tem futuro se...
	A dificuldade de saber o que eles querem
	A ligação do Pandora à Clear Channel
	Sobre o lançamento de canais on line pela industria
	A televisão para a nova geração é online
	O que é o primetime? O online...
	38 sites de musica, gratis ou baratinhos...
	O podcast cresce mas não seduz os mais jovens
	Gravar música a partir do streaming (legal)
	«MySpace Portugal capta 300 mil registos mesmo antes de existir»
	A máquina não substituirá a criatividade humana
	Clear Channel lança portal na net e oferece música!
	Ainda as taxas que a emissão na net tem de pagar (EUA)
	A procura da convergência
	sobre o futuro da rádio
	Um iPod com 500 mil músicas pode ser uma oportunidade?
	O que deve fazer a indústria? (intro)
	Grooveshark, «Listen to any song, anywhere in the world»
	Geração iPod quer controlo
	Os riscos de inquirir sobre coisas novas (e as mudanças)
	Sete milhões de receptores DAB vendidos até agora
	Mark RAmsey espanta-se com o conservadorismo dos EUA (streaming)
	UM receptor (protótipo) que faz tudo...
	«Celestial Jukebox»
	Rádio, o quinto media mais importante; iPod 9º
	Porque é que esta geração é importante
	Se os jovens são criativos, os conteúdos terão de ser diferentes
	«’Gen-Y’ Media Use & Attrition», Bridge Ratings, 14/03/07
	A rádio não consegue competir com a oferta musical nos LAD?
	Sobre a definição de rádio (redifinir ou reinventar)
	Equivoco sobre a internet
	A relevância da geração iPod
	A rádio não está a tomar conta do negócio
	O que pensa a indústria da rádio sobre o futuro
	As audiências nunca mais serão as mesmas
	DAB: parte do problema e não da solução
	A Internet pode ajudar a rádio musical (convencional)?
	Os grandes operadores de radiodifusão começam a chegar à net
	Empresa de telemóveis Orange tem receptor de 'rádio' na net
	Para uma definição de redes sociais
	A web em Portugal é 1.5...
	«novas dimensões da acessibilidade da informação, em quantidade e em mobilidade»
	O uso digital cria novas exigências à rádio
	O digital divide (mais novos e mais velhos)
	Clear Channel (EUA) «junta-se» ao iPod
	As audiências dos jovens em Portugal
	Notas sobre as citações/ligações online (metod)
	«The Bedroom Project» (2007) , Arbitron e Jacobs Media
	Esta não é uma geração qualquer
	Optimismo, optimismo...
	Meemix - mais uma rádio só minha
	Os novos utilizadores: novos ou mais do mesmo? (conc)
	A tendência para a música na net ser grátis
	Os sites de musica via streaming mais populares
	A popularidade da música via streaming (e grátis)
	Do ouvintes desleal e inconstante...
	prejuizos na rádio satélite: as pessoas não querem pagar?
	CBS compra mp3.com
	Os telemóveis (e a medição de audiencias) afastam os jovens da rádio
	Pandora aproxima-se da rádio convencional?
	Imeem começa a ser um caso sério
	A AOL escolheu a rádio para relançar o seu serviço de música online?
	«Estamos a assistir a um renascimento da rádio» (????)
	O problema de percepção da rádio - como resolver
	É a música que dá mais dinheiro nos telemóveis
	(intro) Estudos feitos online
	Se quase quatro em cada dez (EUA) têm um iPod/mp3, a rádio...
	Reduzir o tempo dos programas será solução?
	O perfil no MySpace será 'universal'
	A criatividade (talento) será a solução?
	A tendência para a música ser grátis (e a rádio...)
	Não haverá reposição de novos ouvintes (questão)
	Distinguir duas gerações diferentes na relação com a rádio
	A rádio será substituída por uma máquina? (intro)
	Esta geração é diferente - multitaskers
	Editoras permitem downloads legais? (modelo de negócio)
	MOG, um serviço de música e social networking...
	Um modelo que funciona acima dos 30 anos (intro)
	Um equívoco chamado 'personalized radio station'
	O DAB também é portátil
	A rádio tem medo da canibalização (da net)
	O famoso optimismo
	Programar para multitaskers
	Reduzir o tempo dos programas, para captar novos ouvintes
	Mesmo em casa a escuta está a passar para o computador
	Pandora: a maior rádio do mundo...
	As rádios da CBS (EUA) na net
	Justiça obriga canais de música a pagar mais direitos
	A diferença entre serviços de música streamin e a rádio musical
	Objectivos - ajudar a perceber o papel da net na rádio
	A «crise» de definição da rádio
	MARTÍNEZ COSTA, Maria del Pilar (2004) ,La radio digital en Europa: perspectivas y evolución, Quaderns del CAC, Nº. 18, págs. 3-12
	Avaliar o impacto do fenómeno da 'iPod fatigue' no consumo de rádio
	A necessidade de um 'editor' (e o consumo activo)
	Uma forma de comercializar o Pandora
	A rádio deve pagar direitos aos artistas pela música?
	Continua a aumentar o numero dos que usam redes sociais
	Consumidores querem musica (sem pagar)
	Rádio EUA lança serviço na net
	Rádio no telemóvel (diferenças EUA e resto do mundo)
	1 milhão e meio de portugueses a ver o YouTube
	Rádios personalizadas (a partir da net)
	Nem toda a gente quer ser utilizador
	Rádio - o fim das definições
	«Projecto Playlist processado»
	As novidades da Antena 3 procuram os ouvintes...
	O recurso a redes sociais (estar ligado com os 'ouvintes')
	Procurar os ouvintes (utilizadores) em vez de esperar que eles...
	O tradicional optimismo
	GLEVAREC Hervé (2003d) com CHOQUET, Arnaud, "Youth and 'free-radio' programmes : Young people's links with radio", Radio Journal, International Studies in Broadcast and Audio Media, Vol. 1, nº1, pp. 29-46
	A indústria saberá reagir? (pessimismo ou optimismo)
	As novas modalidades participativas (dos jovens)
	Em defesa da interactividade
	A indústria foge do público (e do consumo activo) (intr)
	HERRERA, Susana (2008), "La incorporación que las emisoras de radio para jóvenes están haciendo de las nuevas modalidades participativas", Congreso de la Sociedad Española de Periodística "Periodismo Ciudadano: Posibilidades y riesgos para el discurso informativo", Universidad Pontificia de Salamanca, 18 y 19 de abril de 2008
	HERRERA, Susana (2004b),"Las otras formas de participación: más allá del rating", 3º Congreso Internacional de Ética y Derecho de la Información, Fundación COSO, Valencia, 5 e 6 de noviembre
	GLEVAREC, Hervé (2003c), "Le moment radiophonique des adolescents: rites de passage et nouveaux agents de socialisation", Reseaux, n° 119, pp. 27-61
	Sobre a relevância do consumo activo (e o relativismo) (concl)
	A (impossibilidade de) definição de uma geração
	A rádio para adolescentes em França
	A dificuldade da rádio em competir com os canais de streaming musical
	A internet muda tudo (até os hábitos)
	«A página online será a actividade central» (e não uma extensão)
	Com audiências mais fragmentadas, as comunidades de utilizadores são preciosas
	O conteúdo continuará a ser determinante; apenas o conteúdo?
	Os riscos de estudar o que está em mudança
	O consumo activo está a ser oferecido por novos operadores (introd)
	EVANS, Cheryl L. e SMETHERS, J. Steven (2001). Streaming Into the Future: A Delphi Study of Broadcasters' Attitudes Toward Cyber Radio Stations. Journal of Radio Studies, Vol. 8, No. 1, 5-28
	A falta de programações adequadas aos interesses dos mais novos (a relação com a rádio)
	SALGADO CARRIÓN, José Antonio (2006). La presencia de la televisión en los hábitos de ocio de los niños, Madrid: Fundación Autor
	Os problemas de congestionamento das redes foram ultrapassados?
	A rádio de palavra nunca (?) poderá ser tão interactiva quanto a musical?
	até que ponto o multitasking online é diferente do convencional?
	Mais uma definição de rádio
	As limitaçõs técnicas não podem condicionar os julgamentos
	A riqueza do debate
	BERRY, Richard (2006) Speech Radio in Digital Age, in in CRISELL, Andrew (ed). More than a music box: radio cultures and communities in a multi-media world. Nova Iorque: Berghahn Books. 283-296
	O consumo passivo em momento de transição (industria resiste)
	Estudar o conceito de interactividade
	Aplicação a outras gerações
	'Demasiado esforço' - manter-se consumidor passivo (recusar o controlo)
	Os conteúdos são sobretudo promocionais (e não interactivos)
	O rápido crescimento da rádio através da Internet (5.0 introd)
	van SELM, Martine, JANKOWSKI, Nicolas W. e KLEIJN, Bibi (2006). Dutch Web Radio as a Medium for Audience Interaction, in CRISELL, Andrew (ed). More than a music box: radio cultures and communities in a multi-media world. Nova Iorque: Berghahn Books. 267-282
	O futuro da rádio não-musical
	A rádio como o 'meio-Cinderela'?
	A 'cegueira' da rádio deve ser vista como uma mais-valia
	O fim da rádio?
	CRISELL (a), Andrew (2006), Look with Thine Ears: BBC Radio 4 and its significane in a multi-media age», in CRISELL, Andrew (ed). More than a music box: radio cultures and communities in a multi-media world. Nova Iorque: Berghahn Books. 3-19
	O optimismo quanto ao futuro da rádio (3.2)
	A 'extraordinária resilência' da rádio
	CRISELL, Andrew (ed) (2006). More than a music box: radio cultures and communities in a multi-media world. Nova Iorque: Berghahn Books
	TOD, Linda (2002), Creating the best teachers for the playstation generation, ATEA Conference, Julho
	Geração Playstation
	KEARNEY, Paul, e SKELTON, Stephen (2003), Teaching Technology to the Playstation Generation, Bacit, vol 1, nº 2
	Os nativos digitais (e outras designações)
	A primeira geração que cresceu com as novas tecnologias
	PRENSKI, Mark (2001), Digital Natives, Digital Immigrants, On the Horizon, NCB University Press, Vol. 9 No. 5, October
	As raparigas usam mais a tecnologia; uma oportunidade?
	A Internet generalizou-se nos jovens (EUA)
	O fim dos ouvintes; utilizadores...
	O podcasting e a cauda longa
	A rádio tem de perder o controlo sobre os conteúdos
	conselhos para um regresso dos jovens à rádio musical
	Incluir a participação do ouvinte na estratégia
	Produzir conteúdos para os LAD
	Uma relação diferente com a música (personalizar e 'cauda longa')
	Consumidor (ou utilizador) em vez de ouvinte
	Os cidadãos jornalistas
	RadioNext (2008), the Radio Futures Study, Abril
	Aproveitar a notoriedade da rádio para levar do analógico para o digital
	Por quanto tempo mais a rádio continuará a ser popular?
	A vantagem da rádio não é o seu conteúdo mas a sua conveniência
	Consumidores querem conteúdos personalizáveis
	Uma explicação para a adesão dos jovens à tecnologia
	Comportamentos da geração iPod (relativamente aos telemóveis) com influência
	A ideia de convergência está morta?
	Os jovens norte-americanos e os telemóveis
	Os telemóveis são mais democráticos do que a Internet
	LASICA, J. D. (2007), The Mobile Generation: Global transformations at the Cellular Level», A Report of the Fifteenth Annual Aspen Institute, Washington
	Objectivos (comportamento dos jovens)
	Limitações na pesquisa
	«As novas tecnologias são apenas ferramentas»
	Os computadores agravam as desigualdades
	TARPLEY, Todd (2001), Children, The Internet, and other New Technologies, in Dorothy G. Singer e Jerome L. Singer (edi), Handbook of Children and the Media, Thousand Oaks, CA: Sage, pp 547-556
	A rádio permite uma aproximação psicológica ao ouvinte?
	HERRERA, Susana (2004), La radio como medio para la participación, Pulso del periodismo, Julho 2004
	(Questões) Sobre a interactividade
	Sobre a interactividade em rádio
	HERRERA, Susana (2006), Internet y las nuevas formas de participación de los oyentes, Comunicação e Sociedade, vol. 9-10, 2006, pp. 83-90
	«Um rádio com quatro rodas»?
	Comunidade de ouvintes na Mega FM
	Mesmo na net a rádio não é um hábito
	Como é que a maior parte dos norte-americanos descobre música?
	A rádio não faz vender discos?
	O WiMax põe a net em todo o lado; e a rádio?
	O WiMax e a rádio
	Mais criadores de conteúdos (e consumidores); EUA
	Março, o pior mês de receitas publicitárias (EUA)
	Qual é a importância de ouvir na 'rádio'?
	A presença de animadores (e vozes)
	Rádio 2.0: colaborativa e participativa
	«A internet não compete com a rádio»!
	«Satisfazer as necessidades dos ouvintes em formas novas e excitantes»
	É um blogue? Não é uma rádio!
	Jovens enviam 29 SMS por dia
	O que pensa a industria (EUA) sobre o presente e o futuro da rádio
	São os operadores da net que apostam mais na tecnologia
	Mais de um terço da escuta de rádio não é analógica
	O primeiro iPod
	Perante o excesso de informação, agregar...
	O que pode fazer a industria da rádio para competir com a net
	30 por cento dos telemóveis dos EUA têm rádio
	Contar páginas visitadas e não escuta
	Efeitos da música
	Uma oportunidade para a rádio (a música)?
	ROBERTS, Donald F. e CHRISTENSON, Peter G., (2001),  Popular Music in Childhood and Adolescence, in Dorothy G. Singer e Jerome L. Singer (edi), Handbook of Children and the Media, Thousand Oaks, CA: Sage, pp 395-413
	Os videojogos e o desenvolvimento de competências cognitivas
	SUBRAHMANYAM, Kaveri, KRAUT, Robert, GREENFIELD, Patricia e GROSS, Elisheva (2001) in Dorothy G. Singer e Jerome L. Singer (edi), Handbook of Children and the Media, Thousand Oaks, CA: Sage, pp 73-99
	A história não se repete?
	O impacto da Internet nos jovens
	As razões que levam os jovens a ouvir (gratificações)
	A relação (histórica) entre jovens e rádio
	A elevada penetração da rádio
	PAIK, Haejung (2001), The History of Children's Use of Electronic Media in Dorothy G. Singer e Jerome L. Singer (edi), Handbook of Children and the Media, Thousand Oaks, CA: Sage, pp. 7-27
	Gostos rapidamente obsoletos?
	Perfil sociodemográfico dos jovens em Portugal
	Uma rádio (EUA) que compra redes sociais
	Entender a rádio de várias formas ou clarificar do que estamos a falar?
	Os jovens portugueses e os blogues
	A rádio como forma cultural e objecto social
	GLEVAREC, Hervé (2004), "Quel object social est la radio pour les adolescents?", Mediamorphosis, nº 10, pp. 85-92
	Multitasking adaptado aos jovens
	Mais do multitasking
	Utilizadores digitais gastam o mesmo tempo com a rádio?
	A rádio convencional continua a ser importante (com o digital)?
	Tirar partido das redes sociais
	O papel da rádio e a música
	Os Leitores digitais e os jovens (e a rádio e o podcast)
	Quando muda o meio muda a mensagem?
	Mais de metade dos consumidores de rádio online vêem videos
	mp3/iPod e podcasting continuam a crescer
	25-34, os que mais ouvem em Portugal
	Utilizadores do LastFM compram mais musica
	As necessidades dos jovens e a pirâmide de Maslow
	televisão no quarto
	Audiências EUA: de 23,5 para 21,1 milhões
	Um novo e necessário modelo de comercialização
	22% dizem que ouviram rádio na net no carro
	São os jovens que estão a puxar pela rádio na net
	Pistas para o futuro da rádio
	A internet mais importante do que tudo (e pertencer a comunidades)
	«Pandora is in effect online radio»
	O pandora ou lastfm no iPhone
	Mais do ouvinte inconstante (porquê ter APENAS um serviço preferido?
	1/3 dos norte-americanos ouviram rádio online
	A tecnologia ajuda a reconhecer e identificar as canções
	Comercial lança (mais) duas novas rádios temáticas
	«Internet: Leitores preferem conteúdos multimédia»
	Chamar E-Generation
	Os jovens cada vez mais adultos e os adultos cada vez mais jovens... (mais)
	Os jovens e os telemóveis
	Os jovens portugueses e a televisão
	Os jovens portugueses e as TIC
	Os jovens portugueses, a musica e a rádio
	Os jovens entre várias realidades mediáticas (aprender novas competências)
	CARDOSO, Gustavo (coord) (2007), E-Generation: Os Usos de Media pelas Crianças e Jovens em Portugal. CIES/ISCTE – Centro de Investigação e Estudos em Sociologia, Instituto Superior de Ciências do Trabalho e da Empresa, Lisboa
	Radio, multitasking e internet
	O que se faz enquanto se ouve rádio (multitasking clássico)
	GLEVAREC, Hervé, avec Michel Pinet (2003b), La radio: un espace d'identification pour les adolescents
	Há lugar para a rádio convencional (na net) em consumo activo
	O que será a web 3.0
	«A rádio torna-se video»
	Jovens (14-19) portugueses: internet e televisão; rádio não...
	A rádio e a cultura do quarto
	A rádio como instrumento de socialização
	Porque é que os jovens ouvem rádio musical (a ubiquidade e a disponibilidade)
	A rádio e os jovens em França (como em Portugal)
	O lugar da rádio entre os jovens (lugar de construção da adolescência)
	GLEVAREC, Hervé (2003), La Place de la radio dans l'univers culturel des jeunes, in Olivier Donnat e Paul Tolila (dir), Le(s) Public(s) de la culture, Politiques publiques et équipements culturel, Volume II, Presses de Sciences Po, 85-92
	O futuro é imprevível - e o presente demonstra-o
	A experiência AM/FM pode passar sem alterações para a net?
	Para justificar a ausência de trabalho quantitativo de campo
	Rádio: cada vez menos descobrir nova música
	O impacto do iPod na escuta de rádio
	Carro ameaçado (quem compra quer ligação a mp3)
	A fadiga ao iPod não impede o seu crescimento
	Consumo de rádio diminui (casa)
	Ideia de 'Controlo-Variedade-Escolha' reforçada
	MySpace lança-se na música
	O que é que a rádio deve fazer para sobreviver
	A rádio nem perdeu muito (EUA)
	Metade dos jovens britânicos têm perfil social
	A industria insiste: o problema é de percepção
	Um canal de musica na net; RDP
	Um hit na rádio? Ponham 'rádio' na música...
	Os jovens e a rádio: conveniência e não conteúdos
	CBS integra conteúdos da LastFM
	Excesso de oferta, excesso de escolha; necessidade de organizar (50 mil estações)
	Podcast não descola
	54% dos 12-17 (EUA) têm um LAD (42% no ano anterior)
	A queda na audiencias da rádio EUA
	LENHART, Amanda  e MADDEN, Mary (2005),Teen Content Creators and Consumers, Pew Internet & American Life Project
	Mais de metade dos jovens 12-17 dos EUA produzem conteúdos
	À procura de um modelo de negócio
	LEYSHON, Andrew,  WEBB, Peter, FRENCH, Shaun, THRIFT, Nigel and CREWE, Louise (2005). On the reproduction of the musical economy after the Internet, Media Culture Society 2005; 27; 177-209
	O optimismo dos responsáveis das rádios portuguesas com o digital
	Acabam os ouvintes; vivam os consumidores
	Há diferenças entre os teens(13-18) e os tweens (8-12)
	Portugueses ouvem 2,4 horas de rádio por dia
	Portugueses sentiriam mais a falta da net do que da televisão
	(5.2) A rádio, os anunciantes e o que o público (realmente) quer - a Internet
	O que poderá acontecer às rádios da CBS com a compra da Last.fm?
	Uma pergunta (ainda) sem resposta
	Telemóveis: concorrência e oportunidade
	Um conceito a explorar: auto-selecção de consumidores
	A digitalização tambem pode ser uma oportunidade
	Novos hábitos (a ver televisão) e VIDEO
	«Um iPod pode ter toda a música, mas tem zero de personalidade»
	Publicidade na net ultrapassou em 2007 a da rádio (EUA)
	A rádio AM/FM será (apenas) um formato alternativo?
	Próximo projecto da Apple matará a rádio?
	Usar (MUITO) o telemovel para ouvir música
	Ouvir musica em movimento (mas não atraves da rádio)
	A situação em que se encontra a rádio (cercada por todos os lados)
	A industria não explica os beneficios da publicidade on line
	Pony Express e o Código Morse (o mesmo conteúdo por meios diferentes) (3.2)
	Partilhar (a partir do exemplo do podcast)
	«A rádio não é o que era, mas nunca o foi realmente»
	(Questões a responder) A rádio conseguirá reinventar-se (a partir da ideia de rádio) ou evoluirá para outra coisa?
	A internet vista como inimiga (ou o interesse das corporações em limitar e dominar)
	O que pode fazer a rádio via satelite nos EUA
	O que se passou com a rádio aconteceu como movimento social
	Uma queda nas audiências (EUA) ainda antes da internet
	Cuidados (na relativização) dos estudos que suportam o trabalho
	A crise na rádio também é de percepção
	Para uma compreensão das consequências da concentração
	Sobre as consequências do trabalho de Lazarsfeld
	'Payola' não era ilegal?
	FISHER, Marc (2007). Something on the Air, Nova Iorque: Random House
	Fornecedor de TV Cabo nos EUA também 'dá' música
	Fornecedor de tv cabo (EUA) oferece serviços de música (as barreiras esbatem-se)
	iTunes, eMusic e AMazon (por esta ordem?)
	O DAB faz parte do futuro da rádio?
	We7: «música gratuita com publicidade»
	Rádios do futuro - tudo e também despertadores...
	Subscrever ou comprar a música?
	Um carro com acesso directo à internet
	A rádio continuará a ser  de consumo secundário (mesmo com novas actividades)
	iLike
	42% dos leitores audio são iPod (EUA)
	Novas oportunidades e nova competição
	Social FM
	O multitasking e a rádio de consumo passivo
	O que será a rádio do futuro (nas mãos da Apple?)
	Um novo modelo para a rádio do futuro
	Opções que se abrem à CBS (rádio, EUA) com o LastFM
	Grátis
	A origem dos canais de streaming
	O próximo capítulo da história da rádio (?)
	A conclusão acontece quando nos cansamos de continuar a pensar (anónimo)
	De que lado vem a interactividade? (Intro; 5.0)
	Multitasking
	A nova tecnologia ameaça o presente (Platão)
	(intro) O que é a geração iPod reflecte-se (também) na forma como consome
	Customização/personalização (as playlists)
	Sem lealdade às marcas
	Amizade, o valor mais importante
	O teu telemóvel és tu
	A certeza da incerteza
	Mais descrições
	A geração e a tecnologia
	«each generation is a new people»
	HUNTLEY, Rebecca (2006) The world according to Y: inside the new adult generation. Crows Nest: Allen & Unwin
	Não ignorar: por trás das tendências, está o negócio!
	O número de estações nos EUA continua a aumentar (13,977)
	O negócio das webradio ou dos serviços on demand (custos)
	Sobre o serviço Napster (EUA, GB, Canada, Alemanha e Japão)
	Mais um jornal que aposta numa rádio online
	Características da geração (Millennials)
	A tecnologia no mundo
	Há uma geração iPod global?
	Computador mais importante do que televisão
	Uma perspectiva diferente da tecnologia
	A percepção de pertencer a uma geração
	Como lhes chamar (Millennials)
	HOWE, Neil e STRAUSS, William (2000). Millennials rising: the next generation, Nova Iorque: Vintage
	De consumidores a criadores
	Customização (produção)
	68% usam a net (mais do que os qu vêem televisão)
	O adulto que se comporta eternamente como jovem
	Os jovens 12-25 em Portugal
	Os telemóveis e a música
	Visual e interactiva
	Sobre o projecto "Future Radio" (Alemanha)
	Sobre a expressão 'Millennials'
	Uma geração que muda a sua relação com os meios
	O reconhecimento da expressão 'iPod generation'
	Sobre a delimitação de um campo de estudo geracional (11-35)
	A internet intervém em todos os  níveis do sistema mediático (é diferente)
	O paradigma da convergência
	A necessidade de estudar o momento de transição
	MASCHERONI, Giovanna, PASQUALI, Francesca, SCIFO, Barbara, SFARDINI, Anna, STEFANELLI, Matteo, VITTADINI, Nicoletta (2008), Young Italians' Cross-media Cultures, Observatorio (OBS) Journal, 4, 13-32
	Songkick; concertos ao vivo ("symantic web")
	Telemóveis da Nokia vêm com música
	dar mais interactividade aos utilizadores
	O consumo de rádio online nos EUA
	PSP com mais canais de música
	O que falha nos serviços de streaming
	Outro projecto de streaming musical, playlists.com
	74% dos utilizadores iPhone ouvem musica (iTunes)
	Ouvintes e as redes sociais
	As limitações impostas pelos royalties
	São jovens os que decidem na empresa 'iggli'
	Sobre o «Project Playlis inc» (motor de pesquisa)
	Customize - customização
	Os jovens utilizadores da net não ficam isolados
	A definição de 'novo meio'
	A velha questão da substituição dos velhos pelos novos
	LIEVROUW, Leah A. e LIVINGSTONE, Sonia, Introduction to the Updated Student Edition, in LIEVROUW, Leah A. e LIVINGSTONE, Sonia, Handbook of New Media, Londres: Sage, 1-14
	«Interactividade percebida»
	A rádio é o meio mais interactivo de entre os clássicos
	Mais da necessidade de relativizar
	A interactividade não é exclusiva da Net
	McMILLAN, Sally J. (2006). Exploring models of interactivity from multiple research traditions: Users, documents, systems. in LIEVROUW, Leah A. e LIVINGSTONE, Sonia, Handbook of New Media, Londres: Sage, 205-229
	A internet é especial (não é um meio mas um sistema)
	FLICHY, Patrice (2006), New Media History, in LIEVROUW, Leah A. e LIVINGSTONE, Sonia, Handbook of New Media, Londres: Sage, 187-204
	A rádio também foi pensada como uma rede?
	Características da geração
	Estudar o fenómeno enquanto ele decorre
	RICE, Ronald E., e HAYTHORNTHWAITE, Caroline, (2006). Perspectives on Internet Use: Access, Involvement and Interaction, in LIEVROUW, Leah A. e LIVINGSTONE, Sonia, Handbook of New Media, Londres: Sage, 93-113
	Os jovens e a música
	O que é uma geração
	Geração iPod: dos 15 aos 25 anos
	CRAY, Graham et al (2006), Making sense of Generation Y; the world view of 15-25-year-olds. Londres: Church House Publishing
	A ligação desta geração à tecnologia
	A importância desta geração
	A definição dos parametros de uma geração
	Como (não) descrever esta geração
	Uma breve definição da geração
	MARTIN, Carolyn A. e TULGAN, Bruce (2001), Managing Generation Y. Amherst: HRD Press
	A utilidade deste trabalho (objectivos)
	Pressuposto inicial: acreditar na net
	Uma cultura de mediocridade em vez de uma cultura de abundância?
	A musica requer pouca interactividade (multitasking)
	Uso da Internet em Portugal e GB
	Os jovens e a internet em Portugal
	As diferenças entre o Pandora e o Last.FM
	Os jovens e (o fim d)a industria musical
	As novas opções da industria musical (streaming e telemóveis)
	Os diferentes tipos de serviços de streaming musical
	o que a net fez à (indústria da) música
	(5.0 Intro) O pecado capital (inevitável?) de um velho meio chamado rádio
	A rádio continuará a ser passiva?
	Um novo conceito de programação
	Rádio, «o negócio das imagens»
	Banda larga domina a net em Portugal
	Um pagamento por cada música (Pandora)
	Dois novos modelos da Sony Ericsson com rádio
	«We7 é o futuro da indústria musical?»
	Mais empresas com acordos digitais (música)
	Os jovens são os que ouvem mais (Portugal)
	Isto sim, é isto é que as rádios de música devem fazer
	emissão via net a pagar
	A Internet no carro (BMW)
	Ainda os modelos de negócio
	Ainda a chegada do MySpace à musica via streaming
	O que é que qurem os jovens
	«Quanta escolha os consumidores querem?»
	Carros e iPods
	Notas metodologicas para a introdução
	Levar a colecção de música para todo o lado
	Características dos utilizadores de iPods
	BULL, Michael (2005, No Dead Air! The iPod and the Culture of Mobile Listening. Leisure Studies, Outubro, Vol 24, Nº 4, 343-355
	Rogers e a teoria da difusão das inovações
	Ver a audiência como activa e não passiva
	(CONC) As tecnologias não se anulam umas às outras
	FREE, David A., (2005), New Radio—A Turn-on for Young Adults And a Turn-off for AM and FM, AEJMC Conference Papers, Agosto 2005
	Mais da relação entre jovens e rádio
	O que é que os iPods permitem (power, control and self-sufficiency )
	«O novo media vai tomar o lugar do velho media?» (resposta)
	«O novo media vai tomar o lugar do velho media?»
	FERGUSON, Douglas A., GREER, CLark F., REARDON, Michael E. (2007), Uses and Gratifications of MP3 Players by College Students: Are iPods More Popular than Radio?, Journal of Radio Studies, 2007, Vol. 14, No. 2, Pages 102-121
	O desejo de controlar os conteúdos
	A rádio: resta o carro e a informação
	Definir o termo 'streaming'?
	A relação dos jovens (18-24) e a rádio
	Jovens utilizadores de mp3 não querem rádio
	ALBARRAN, Alan, et al (2007) "What Happened to our audience?" Radio and new technology uses and gratifications among young Adult users, Journal of Radio Studies , Novembro 2007, 92-101
	(CONC)O contexto (tecnológico) do segundo choque
	Um iPod é rádio?
	iTunes já é asegunda loja de musica dos EUA
	A teoria dos usos e gratificações na rádio (até às novas tecnlogias)
	A rádio foi o primeiro meio móvel, mas deixou de ser o único
	Abrir portas para futuros estudos
	Porque se muda de estação? Por causa da publicidade
	Os mais jovens toleram menos a publicidade
	Algum cuidado com as conclusões dos estudos consultados
	McDOWELL, Walter,  and DICK, Steven J., Switching Radio Stations While Driving: Magnitude, Motivation, and Measurement Issues, Journal of Radio Studies/Volume 10, Nº 1, 2003, 46-62
	Sobre os modelos de negócio para os canais musicais de streaming
	O streaming ajuda a publicidade?
	«Transistor kills the radio star»?
	O segundo choque (via Jerry Del Colliano)
	O tempo de confusão entre conceitos
	Cuidados e desconfianças com os conteúdos gerados pelos consumidores
	A CBS Radio (EUA) lidera a transição para o digital
	Deezer, o Pandora francês?
	Análise a mais um site de musica - JANGO
	Há dez anos a rádios tinha crescimentos de 10%
	Ver as letras das musicas, enquanto se ouve...
	«A Internet será a nova rádio»
	Music Steering Project - mais um projecto de musica
	Previsão para 2008: a rádio pode proliferar como nunca!!!!
	Facebook quer serviço de streaming musical
	Taxar o streaming musical
	«A rádio perdeu o controlo do seu sistema de distribuição»
	O primeiro ano positivo na rádio da GB (desde 2004)
	O relançamento do Qtrax
	Um jornal que antecipa a edição (esbatem-se as fronteiras)
	Musica na televisão
	A rádio é a menos preparada para o digital (?)
	MySpace aposta em musica via streaming?
	YouTube planeia streaming?
	Por causa da internet até os trabalhos de casa são prejudicados
	Sobre o Social.FM
	E quanto mais os pais ouvirem LAD menos os filhos conhecem a rádio
	A interactividade, entendida como relação bidireccional, é impossivel...
	As novas funções do radiojornalismo na era digital
	Por quanto tempo se chamará rádio
	"Toda tecnologia gradualmente cria um ambiente humano totalmente novo" (McLuhan)
	A invisibilidade continuará a ser útil ou até necessária?
	Não haverá convergência em 2015?
	O futuro passa pela INternet
	Delimitação de campos e de objectivos (a infoexclusão)
	A visão de Faus Belau em 1980 sobre o fim das barreiras e o multimedia
	Sobre o melhor site de musica - FINETUNE
	Porquê esta geração
	Uma definição de rádio funcionalista?
	Podcast não é rádio
	Mais sobre a interactividade (o que é e o que não é)
	Sobre o hibridismo (e a confusão); a rádio vai mesmo ser multimedia
	Sobre a interactividade na rádio (e a hipertextualidade)
	Rádio, «o primeiro veículo de comunicação electronica»
	A ideia de mediamorfosis em Roger Fidler
	FIDLER, R (1998). Mediamorfosis - comprender los nuevos medios. Buenos Aires: Granica
	A perspectiva optimista
	Sony Ericsson assina acordo com 10 editoras
	Fiasco Qtrax
	Ainda a relação (confusa) entre rádio, mp3 e telemóveis
	A rádio ameaçada quando a banda larga for mesmo móvel
	Passamos cada vez mais tempo no carro
	«Dar aos ouvintes aquilo que eles querem»
	Optimistas: aproveitar o potencial actual
	A rádio converge com os LAD (uma opinião)
	Receptores de rádio nos iPods ou (trans)emissores?
	A erosão entre os jovens parou?
	as principais desvantagens dos canais de streaming
	O modelo de comercialização dos canais de streaming
	A net, a preferida - UMA OPORTUNIDADE que se abre
	Os jovens são consumidores importantes (a importância desta geração)
	Os pais tratam os seus filhos como adultos
	A recessão publicitária na rádio (EUA)
	A internet já é um hábito diário nos EUA
	A rádio a afastar-se do carro
	Notas sobre mais um site de música, Jango (que eu ouço)
	Leitores de audio associados a serviços de streaming
	Descobrir nova musica («discovery engines»)
	Nokia chama rádios para o streaming
	Além dos conteúdos, também o contexto
	Acesso à Internet cresceu mais de oito vezes na última década
	Sobre as origens dos sites de 'social networking'
	«Streaming - o futuro da rádio?»
	A (escuta da) rádio (será) cada vez menos passiva
	«O futuro é de graça»
	«Uma pálida referência a uma mídia que se perdeu no tempo»
	A rádio como objecto de museu
	A rádio na internet será menos dada à concentração?
	Limites à interactividade (e à ideia de 'um novo homem')
	(5.0) «A lenda do ouvinte passivo»
	A visão destorcida de Adorno e Horkheimer
	Diversificação da sociedade comprometida com o fim da rádio?
	Uma tecnologia não anula a outra? (o vinil)
	KISCHINHEVSKY, Marcelo (2007). O Rádio sem onda, Rio de Janeiro: e-papers
	GB questiona-se sobre o futuro digital
	Tudo isto será o que a Internet vier a ser (3.0)
	Serviços de subscrição musical ou pirataria?
	O HD é incompatível com a(s exigências da) geração iPod
	Apostar nos conteúdos mais locais (a partir da net)
	O HD não funciona na Europa? Na Suiça funciona
	Diagnosticos negros
	Trocar downloads por publicidade?
	SpiralFrog (só EUA e Canadá)
	TRAQUINA, Nelson (2002), Jornalismo, Quimera
	A lógica de funcionamento da rádio e a teoria do gatekeeper
	A lógica de funcionamento da rádio e a teoria do gatekeeper
	A internet é o novo espaço público
	«Quem governa a rede?»
	LECLERC, Gerard (2000). A sociedade de comunicação, Lisboa: Piaget
	Pandora e Last.fm
	Comprar música on line (além da iTunes)
	Negroponte e o futuro (aplicado aos canais de streaming)
	«A inovação técnica como salvação» (da humanidade)?
	Qual deverá ser o papel do Estado (regulando?)
	Toda a comunicação reduzida a um só canal (Internet)
	BUSTAMANTE, Enrique (2005), Tres Décadas de Sociedad de la Information Virtual..., in MIRANDA, J. B. e SIMÕES, G., (org.), Rumos da Sociedade da Comunicação. Lisboa: Vega, 29-39
	Cautelas com os discursos tecnologicos (e a info-exclusão)
	MATTELART, Armand (2005), Vers une societé globale de l'Information?, in MIRAND, J. B. e SIMÕES, G., (org.) (2005), Rumos da Sociedade da Comunicação. Lisboa: Vega, pp. 19-28
	Podcasting e a rádio
	Mais comparações entre serviços
	De Nova Iorque a Washington a ouvir rádio na net
	Escuta passiva vs escuta activa
	«O futuro está na venda de relações»
	Como bloquear a publicidade
	LastFM a crescer
	«Eu vejo isto como o futuro da rádio»
	As audiencias no streaming musical
	Podcasting é a nova rádio.
	Há falta de pesquisa?
	«O horrivel inicio de 2008»
	DAB chega à Australia
	A rádio vai bem no Canadá
	A rádio de palavra vale 18% nos EUA (mais Spanish e religious)
	O fim da industria musical, tal como a conhecemos
	Os hábitos da geração iPod
	«Serviço TMN identifica músicas na rádio»
	http://www.xstreamradio.co.uk/
	MySpace lança-se na musica via streaming?
	«A rádio maltratou os seus ouvintes e anunciantes»
	A perda de audiências nos EUA
	«O adulto cada vez mais infantilizado e a criança cada vez mais adultizada»
	A importancia da televisão nos mais novos
	Participação do público ou aparência (simulação) dessa participação?
	A nova rádio e a cultura mosaico
	Controlar a emissão mas também a recepção
	Necessidades no consumo de meios (aplica-se à rádio na net?)
	A definição de comunicação de massas
	As distinções entre os meios são cada vez menores (tendência anterior)
	O que são os meios e para que servem?
	SÁNCHEZ NORIEGA, J. Luis (1997),  Crítica de la sedución mediática. Madrid: Tecnos
	Problemas de conceito criados pela Internet
	Quem dá o novo nome?
	A internet ao usar o nome rádio restringe as suas possibilidades
	O que é que vem primeiro, o nome ou o meio?
	BLACK, David A. (2001), Internet radio: a case study in medium specificity. Media Culture Society 2001; 23; 397-408
	A escuta de streaming on demand não diminui o consumo de rádio (!?)
	Primeiro grande estudo GB sobre podcasts e escuta on line
	Algumas das tecnologias que permitem levar a rádio a todo o lado (a rádio portatil e acessivel)
	Levar os conteudos onde e quando os consumidores querem
	Os jovens e a disponibilidade para a publicidade
	«A rádio está a portar-se muito bem» (só perdeu 5%...)
	200 milhões de descarregamentos nos podcasts da NPR
	Ouvintes que votam e sugerem via SMS
	Música de nichos: A longa Cauda está certa (e os canais de streaming ganham com isso)
	O conteúdo é de tal maneira importante que...
	Fazer chegarv a rádio a todos os LAD, PDA ou telemóveis em cinco anos
	A internet em Portugal
	Recomendações para a rádio, a partir do iPod/iTunes
	Algum cansaço com o iPod, mas o fascínio pelo iTunes
	O erro da aposta no HD (como meio digital)
	12 serviços de musica personalizada em revista
	Sobre a aliança rádio-carro
	A rádio está a chegar aos novos ouvintes?
	«O futuro dos LAD depende da rádio» (e da múisca nova)
	«A rádio é o único meio que não muda de forma com o digital»(?)
	A nova 'revolução' dos sites de musica online
	Uma revista digital que tem ligações para o iTunes e MySpace
	A rádio pública, os podcasts e novos hábitos de escuta
	A banda larga nunca será tão ubíqua como o FM/AM?
	O DAB em retrocesso na GB?
	Songerize: era demasiado bom...
	BREEDING, Andy (2004), Internet Music Services, Watertown MA: Giant Path
	«O que é que há de errado com a rádio tradicional?»
	Tendências para o futuro? O incerto.
	O poder dos ouvintes na rádio e na internet
	Daqui a dez anos (previsões)
	«Todos os meios serão digitais»
	Uma sociedade cada vez mais egoista?
	Dois mundos distintos: rádio on line e canais de streaming
	A incapacidade da industria perceber o que está em causa
	À rádio sucederá o mesmo que ao telégrafo e à máquina de escrever? (hipoteses)
	Redefinir ou reinventar a rádio?
	O sucesso do Pandora
	Rádio? Um sistema de distribuição de música (lealdade...)
	Perante uma nova tecnologia: Sobrestimar no imediato; subestimar à distância (lei de Amara)
	Existe interactividade. E comunicação?
	«O preço a pagar pelo progresso» (a desumanização)
	«As técnicas não chegam para criar a comunicação»
	O futuro da rádio pública
	A necessidade de entender de forma diferente as audiências e os públicos
	«A net não é um meio de comunicação social»
	A internet e as desigualdades
	Explicar o sucesso dos canais de streaming
	A importância que a net tem para estes jovens
	Cautelas sobre o futuro
	WOLTON, Dominique (2000), E depois da Internet?, Lisboa: Difel
	«Parem de negar o futuro»
	«Uma oportunidade fabulosa para a rádio de palavra»
	O que faz o receptor da Slacker
	O futuro da rádio: as pessoas passam cada vez mais tempo no computador
	MultitaskinG. perigo e oportunidade (intro)
	A rádio resiste ao novo meio?
	Jovens vs 'early adopters' (coincide?)
	Quanto tempo o novo meio levará a impor-se?
	LEHMAN-WILZIG, S. and COHEN-AVIGDOR, N. (2004) ‘The Natural Life Cycle of New Medium Evolution’ , New Media and Society 6(6): 707-730
	A teoria do 'media construcionismo' (novos e velhos meios)
	A importância da musica na escolha da rádio (jovens)
	A rádio e as audiências dos jovens
	A relação dos jovens com os meios de comunicação (a rádio)
	Para uma caracterização da geração iPod (10-30)
	Nota metodológica (objectivos)
	Pessimismo sempre que se fala num novo meio?
	Boehnke, K., Münch, T., and Hoffmann, D., Development through media use? A German study on the use of radio in adolescence, International Journal of Behavioral Development 2002; 26; 193-201
	Uma geração que cresce sem saber o que é a rádio
	A queda das audiências na GB
	O futuro ameaçado da rádio musical
	A queda das audiências entre os jovens
	Um novo média «horizontal»
	Os novos ouvintes impõem novos hábitos (e desafios)
	Sobre a rádio no futuro
	Bebo e Imeem salvam a industria musical?
	Há futuro se a rádio se tornar noutra coisa (um fornecedor de conteúdos)
	O DAB pode acabar como o betamax e o video (GB)
	Rádio em Portugal perde 5% mas jovens seguram-se
	Imeem compra Anywhere FM
	A escuta através da net começa a ter dimensão
	Cuidado com os conteúdos fabricados pelo povo
	Rádios tambem criam redes sociais (EUA)
	Conteúdos produzidos pelos utilizadores
	As telefónicas dinamizam os serviços de musica on line
	Ler as notícias on line melhora a compreensão
	«Um programa de rádio também não precisa de se fazer visivel»
	Os sites das rádios têm o que os ouvintes querem?
	A erosão da escuta (EUA): menos 13% (1998-2006)
	Audiência da rádio no carro continua a subir (EUA)
	Mais um estudo que confirma a queda entre os jovens
	Ruckus.com, mais um serviço de música personalizada
	Programas feitos pelos ouvintes (interactividade)
	A interactividade sempre foi um mito no consumo passivo
	Um terço dos utilizadores de mp3 têm 10 ou menos anos (EUA)
	“14-24 year olds are actively designing radio that’s not on the radio
	Os jovens são grandes consumidores de video
	O que querem os jovens ouvintes
	Last.fm é rádio?
	O MySpace substitui a rádio
	«A maior jukebox do mundo»? (LastFM)
	A cotação das empresas de rádio na bolsa de NI (recessão)
	A publicidade on line a chegar aos 10%
	O (lento?) avanço do WiMax
	Há sempre quem veja o copo meio cheio (ou como é preciso ter cuidado com as previsões)
	Necessidade de relativizar os próprios conhecimentos
	Tentar explicar o que se passa (Objectivos)
	51 milhões de iPods vendidos no último ano
	«O dia em que a música on line morreu»
	«As pessoas são a mensagem»
	O New York Times já não é «um jornal»
	O streaming pode dar receitas
	As audiencias nos canais de streaming
	Som, video e texto - a rádio do futuro
	Os jovens são aqueles que mexem nos conteúdos
	Um chat sonoro é um programa de rádio?
	2007: a rádio bateu no fundo?
	O que a «next generation» quer da rádio: aprofundar, participar
	Pandora chega aos receptores de rádio on line
	Sobre o Pandora
	«No dia em que todos os LAD estiverem on line a rádio hertziana acaba»
	Um receptor que grava e reproduz várias emissões rádio
	A rádio «sempre soube reinventar-se e ultrapassar todas as crises»
	A rádio deve criar comunidades on line
	Uma previsão: a internet vai fazer viver a rádio
	Rádio não tem CVC; resta o carro
	iPods dão CVC
	Controlo, variedade e escolha (CVC em inglês)
	Os jovens e o telemóvel
	Jovens multifunções (multitasking)
	«Bedroomers»
	Telemóveis e música digital (ainda cara), o novo tandem (Nokia)
	2008, um ano a cair nas receitas
	Jovens europeus já preferem internet à televisão (e reduzem consumo de outros meios)
	Criar conteúdos para os telemóveis
	A fadiga do iPod ?
	A erosão não vai parar (Mark Ramsey)
	Música num LAD: quatro em um
	O que fará a rádio de música quando todos os carros tiverem iPod?
	Audiências começam a preocupar-se com 18-24 anos
	62 por cento dos jovens EUA usam telemóvel para diversão
	Telemóveis e redes sociais
	Uma palavra de 2007, widgets



		
		2007


			WiMax chega a Espanha
	A melhor prenda do Natal... (como voltar a ouvir o Pandora, mas...)
	LastFM, Slacker ou Jango - os mais utilizados
	Rádios dos EUA passam a pagar royalties
	Sobre a Rhapsody (só disponível EUA): ouvir e pagar ou ouvir e descarregar (e pagar mais)
	Por que é que as pessoas não querem pagar pela rádio
	«Temos de reinventar a rádio»
	A PSP torna-se um receptor de rádio (internet)
	O que é e deve ter um bom website de rádio
	Rhapsody alia-se ao Facebook
	O marketing ainda à procura de perceber as redes sociais
	Cada meio novo integra o precedente
	A próxima grande batalha da rádio é pelo carro
	Difundir conteúdos da rádio por várias plataformas
	A web social reúne cada vez mais norte-americanos
	O site de musica das varias majors (Imeem.com)
	A publicidade vai voltar à rádio (eu não acredito...)
	A rádio perdeu a batalha das ruas para os iPods
	Para quê ter/comprar a música, se a posso ouvir?
	Um estudo de 2000 com jovens dos 12 aos 24 anos (EUA)
	«As pessoas querem ouvir exactamente o que querem, e quando querem»
	R de recessão (EUA)
	Testes de DRM na Alemanha
	Mais optimismo sobre o futuro!
	O futuro da rádio passa pela acumulação ou pelos conteudos primários?
	França recusa DAB e avança para T-DMB
	Franceses não querem mais escolha?
	35% dos jovens (8-12) dos EUA têm telemóvel
	Jornais que lançam rádios
	O entusiasmo pelo Pandora continua...
	Receber por ouvir rádio...
	A internet pode ser muito boa a divulgar nova música se...
	O esforço da Nokia na 'internet radio'
	Pub na Internet ultrapassa a da rádio já em 2008 (mais previsões)
	(conc) «A rádio como um media de futuro»
	Sobre o Jango (the next big thing... in social music)
	Um Zune no natal para substituir o iPod (por causa do rádio)?
	Wi-fi em Manhatan
	O monopolio da rádio no carro está ameaçado
	Comprar um rádio? Não; comprar algo que também tem rádio!
	«Alguém tem dúvidas de que a rádio é um meio fascinante cheio de futuro?»
	O digital não vencerá enquanto o analógico não for desligado
	A internet, a rádio e a década de 20
	As vendas digitais de música não vão substituir o CD tão cedo
	CORDEIRO, Paula (2007), «Estratégias de programação na rádio em Portugal». Tese de doutoramento, Faculdade de Ciências Sociais e Humanas, UNL (não publicada)
	Lista de sites com música online
	«Um milhão de visitantes de sites de música»
	Rádio recupera em publicidade?
	Isto sim, é pensar digitalmente através da rádio (notável!)
	Internet nos carros; o futuro está aí... (2010)
	«iLike», recomendação e personalização de música
	Aceder ao Pandora fora dos EUA
	Os jovens e os conteúdos gerados por outros
	Ideias sobre a geração iPod e o marketing
	«A rádio foi um iPod antes da Apple inventar o iPod»!!!
	As auto-estradas da informação bloqueadas em 2010?
	A música é um conteúdo determinante nas redes sociais
	Outro serviço de 'música social' (só EUA)
	Sprint acaba com pacto para desenvolver o WiMax
	Um novo serviço de música social (Jango)
	O Dab é uma desilusão (GB)?
	Pandora, a rádio que te ouve...
	A marca chinesa que 'mata' o iPod! (Meizu)
	A rádio na net no iPhone
	Mais um exemplo de 'rádio' na net (Spodtronic)
	WOLF, Mauro (2006) Teorias da Comunicação, Lisboa: Presença
	O que os animadores dizem pode levar a desligar
	O lado perverso da web social (2.0)?
	«A rádio libertou-se» (do FM)
	Uma pergunta recorrente: o Pandora é rádio?
	A agressividade do meio rádio pode passar por isto...
	(5.2 optimismo) «A rádio tem uma oportunidade fantástica» (?)
	Os novos formatos não são bons para as marcas e por isso não se desenvolvem?
	Portugal ainda em contraciclo na utilização das novas tecnologias
	A música é cada vez mais portátil, pessoal (e digital)
	Audiências de rádio entre o público mais jovem continuam a descer (EUA)
	O momento em que se (re)define a rádio
	Canais pessoais de streaming também portáteis
	A guerra do satélite (EUA) versus rádio hertziana
	Projecto europeu de ráido via satélite
	As mensagens SMS podem ser fonte de receita?
	«Jovens europeus trocam televisão pela internet»
	Um projecto pioneiro de WiMax em S. João da Madeira
	Sobre o conceito de interactividade
	Castells e as redes
	O podcast não é rádio?
	(5.2) A rádio num momento de transição
	A importância de separar rádio musical e rádio de palavra
	Um novo modelo de negócio para o futuro da rádio
	A rádio como negócio é incompatível com a democracia?
	Autores que estudaram o papel da música na comunicação radiofónica
	Objectivos: analisar a rádio sob que prisma
	Música e rádio, uma relação de dependência nas índustrias culturais
	A rádio deve esperar para ver?
	«A inércia da rádio vai salvá-la?»
	Sete novos hábitos para lidar com o PPM
	A rádio musical será o que vier a ser a nova industria discográfica
	«Video pode trazer de volta a estrela da rádio»
	As consequências do multitasking
	O consumo de rádio ainda se faz (mais) em casa? (EUA)
	A primeira rádio a emitir (streaming) para iPhone/iPod
	A televisão não é a preferida dos jovens em ESpanha
	Quatro ideias (mais ou menos) novas sobre o podcasting
	Só 38% pagaram pelo disco dos Radiohead
	Receitas publicitárias na rádio dos EUA em forte queda
	«É a experiência do utilizador" que determina o sucesso»
	O DAB no Reino Unido
	O fascinio da rádio pelos telemóveis
	Recomendações
	O peso dos mp3/iPods entre os ouvintes de rádio
	Recomendações: video, telemóveis... e jogo!
	Depois da web2.0, a web3.0?
	Mais direcções que a rádio do futuro vai tomar
	A ideia de interactividade na rádio
	Eventuais conteúdos pagos significarão mais exigência e qualidade?
	O caso da rádio espanhola, que desistiu dos jovens
	A multiplicação de canais para exigências pessoais
	RODERO ANTÓN, Ema (2002), La radio en Internet, Tercero Congreso de Periodismo Digital
	«Não é apenas rádio mas muito mais do que isso»
	Fusão da rádio convencional com a internet?
	Apenas se pode falar em tendencias quando se fala do futuro
	CEBRIÁN HERREROS, Mariano (2003), La Radio en Internet,
	Pôr em causa o conceito radiofónico (Cebrian Herreros)
	(5.2, optimism) Comparar a internet na rádio com o Fm ou o transístor
	Como os arquivos on line mudam a rádio
	Durante quanto tempo a rádio será analógica?
	O futuro da rádio depende da programação (conteúdo) e tecnologia
	Ouvintes (consumidores?) do Pandora compram mais música
	A rádio do futuro beneficiará também das possibilidades abertas pela Internet
	Muito mais escolhas (e diversidade) no Pandora
	A democraticidade de funcionamento do Pandora
	Fundador do Pandora diz que é um 'internet radio service'
	Um novo conceito para a rádio do futuro: «interchangeable»
	A rádio do futuro discutida pelo senado EUA
	A rádio do futuro: distribuição
	Visual Radio; agora é no fim do ano
	Horas sem publicidade; uma nova tendência?
	Uma coisa positiva em 2008: não será muito negativa... (EUA)
	O futuro da rádio; o que se discute na GB
	Hohlfeldt, Antonio, Martino, Luiz C., e França, Vera Veiga, Teorias da Comunicação, Petrópolis, Vozes, 2001
	A web2.0 segundo Levy
	Os novos meios são meios de massas?
	A procura de interactividade na rádio
	Os «early adopters» e a geração iPod
	Utilizar «iPod generation»?
	Excesso de oferta terá de ter consequências
	McQUAIL, Denis e WINDAHL, Sven (2003), «Modelos de Comunicação», Editorial Noticias, Lisboa
	Ainda (as ondas de choque) sobre o que fizeram os Radiohead
	Bandeiras vermelhas sobre a escuta de rádio entre jovens (EUA)
	Renascença com canais temáticos e... video
	Página do Público com videos
	Milhão e meio a aceder a sites de rádios
	A rádio via satélite (EUA) é igual à hertziana?
	iPod passa a ter rádio (wireless)
	DEL BIANCO, Nélia R. (2003), E tudo vai mudar quando o digital chegar, BOCC
	Agregar valor à programação de rádio
	SALOMÃO, Mozahir, «O suporte sonoro e as novas mediações», IV Encontro dos Núcleos de Pesquisa da Intercom, 2006
	«a novidade está na forma de uso ou na natureza do registro?»
	Será necessária uma nova linguagem audiovisual ou um novo estatuto para a audição?
	«A Rádio em Crise de Identidade?»
	A websocial e uma nova democracia?
	Seres “tecnologicamente hipercomunicados, mas socialmente isolados”?
	O que significa a ideia dos Radiohead
	O fim do «um-para-muitos»
	Há cada vez mais alternativas (convergentes) à rádio
	O erro de se limitar ao simulcasting; propostas
	Um exemplo a seguir para a rádio de palavra
	A BBC vai começar a difundir video (streaming)
	Um concorrente para o iTunes
	«Pandora vai matar a rádio tal como a conhecemos» (concordo)
	«Cada estação de rádio transforma-se numa estação de tv»
	Nova linha de de telefones da Motorola tem rádio
	Rádio digital chega à Austrália com imagem
	Wall Street reduz nº de analistas de rádio
	A identidade da rádio do futuro define-se pelo discurso
	Criar a palavra após o conceito
	Sobre as novas tecnologias
	A era electrónica não traz a democratização?
	A rádio precisa dos telemóveis
	Youtube lidera pesquisas na internet
	«Rádio na internet: potencial é grande, ouvintes, poucos»
	Cuidado com as previsões sobre tecnologia
	LÉVY, Pierre  (1994), As Tecnologias da Inteligência. O Futuro do Pensamento na Era da Informática. Lisboa, Instituto Piaget
	«As técnicas não determinam nada»?
	Uma ideia mais larga de rádio de palavra
	O conceito de «passive audio entertainment »
	Ainda não é o futuro, mas eis como é possível ouvir rádio no carro (via internet)
	Rádios dos EUA aderem ao iTunes (HD)
	O fim do analógico (televisivo) adiado em Itália
	«A industria da rádio morreu; longa vida à indústria do áudio»
	Rádio: «vitória ou morte»
	O que importa é o conteúdo, não a distribuição
	Importantes desenvolvimentos do WiMax (EUA)
	Um rádio wi-fi. Para o carro?
	A apetência pelo video
	A rádio nos EUA em 2020
	Rádios devem apostar em sites com redes sociais
	A base da web social
	A rádio está a desaparecer das casas dos mais jovens (EUA)
	Um empurrão para a rádio HD (EUA)
	DAB atinge metade dos britânicos em 2010
	O excesso de informação na net
	Uma geração marcada pela tecnologia
	A importância de estudar os jovens
	McMILLAN, S.J. e MORRISON, M., (2006). Coming of age with the internet . New Media & Society, SAGE. Vol. 8, No. 1, 73-95
	Retrocesso nas redes wi-fi (EUA)
	Tornar a rádio um meio primário (só com a net)
	Jovens dos EUA também ouvem mais do que a média?
	O WiMax é tanto uma oportunidade como uma ameaça
	74% dos americanos ouvem rádio no carro
	«Jovens adultos continuam a afastar-se da rádio» (EUA)
	Um rádio sub-12 no Canadá
	Mais escolha?
	«Estamos cegos para o futuro e ele está à nossa frente» (MRamsey)
	Mais do que um problema de nome, é uma questão de conceito
	«O meu maior receio é que a nossa indústria [da rádio] venha a ser uma vítima do seu próprio sucesso» (Mark Ramsey)
	«No futuro, mais do que nunca, o conteúdo será rei»
	Um diagnóstico sobre o presente da rádio (o tal «segundo choque»)
	RAMSEY, Mark (2005). Fresh Air, Marketing Gurus on Radio, Lincoln: iUniverse.
	A mudança de paradigma (a metamorfose) convergindo para a net
	Metamorfose, uma palavra adequada para a realidade da rádio
	A concorrência (competição) com a rádio vai ser cada vez mais forte
	«O futuro parece brilhante»
	Manu Chao: transformar a página numa «pequena rádio»
	Mais um exemplo de que outros estão a fazer o que era esperado que a rádio fizesse
	18-34, os que consultam mais páginas de rádios (EUA)
	Fundador do Pandora diz que vai à falência
	Hi5 em Portugal
	iPods e outros gadgets são perigosos para a condução?
	A queda das audiências da rádio não se deve à Internet?
	As dificeis relações entre rádio e indústria musical
	Vantagens da publicidade da rádio on line
	«Ouvir sem ouvir»
	Quem manda no carro
	WINOCUR, Rosalía. Radio and Everyday Life; Uses and Meanings in the Domestic Sphere, Television & New Media, Vol. 6, No. 3, 319-332 (2005). Sage
	A rádio ainda serve para promover nova música?
	Os consumidores do futuro vão condicionar tudo (intro)
	O primeiro rádio DAB de bolso
	Esforços para levar a internet (móvel) aos carros
	«A rádio tradicional está a perder importância na vida das pessoas» (eMarketeer)
	HD3: conteúdos próprios para os canais multicasting
	Comprar um rádio? Não,comprar algo com rádio...
	Afinal o iPod não é inimigo da rádio
	iPod trabalha com HD (EUA)
	As audiências mais baixas no PPM
	Começar a digitalização com uma mentalidade analógica
	(5.2) Quando poder está a rádio disponível para ceder?
	Um futuro incerto na rádio
	Defender a velha ideia de rádio, a todo o custo
	Para que o DAB sobreviva (e suas limitações)
	«As audiências analógicas vão continuar em queda entre os jovens»
	Alguém que está a viver 'o segundo choque'
	A fé de que a história se repita... (a rádio é imortal...)
	Geração iPod em Portugal ouve mais rádio
	Para categorizar as inovações tecnológicas na rádio
	Quando acontecerá o switchover analógico da rádio?
	A internet ao serviço da rádio (2005)
	O que aconteceu nestes 10 anos
	A rádio em tempo de transição
	ALA-FOSSI, M.: 'Mapping the technological landscape of radio: where do we go next?'. First European Communication Conference. Amsterdam, 24-26 November. CD-ROM. 2005.
	O podcasting está a arrefecer? OU só os podcasts?
	A rádio deixa de ser exclusiva no carro
	Nokia promete reival para o iPhone
	Um caso interessante: rádio do Washington Post fecha
	Riscos e oportunidades: Os novos iPods terão ligação wifi? E a rádio?
	«Mas ainda é rádio?»
	Rádio linear e não-linear
	A importância de estudar a geração iPod
	Cenários para o futuro
	Porque é que a rádio via satélite parece condenada na Europa
	Um novo modelo publicitário é necessário
	A rádio em directo é insubstituível?
	O nascimento de um novo meio (McLuhan)
	A Internet continua a baralhar todas as previsões
	O contexto para a liderança do DAB na GB
	«O futuro é um lugar de incerteza (...)»
	rádio é algo que se pode criar e controlar
	Ouvir a rádio no telemóvel (GB)
	SHAW, Helen, The digital future of radio: broadcasters and economics; users and content. European Communication Conference, Nov, 2005
	«Como será a 'rádio' daqui a 10 anos?»
	O DAB e as (boas) audiências na GB
	A rádio gostava que o iPhone tivesse... rádio
	Jovens e tecnologia; impossível de separar
	Publicidade online passa - já em 2008 - a da rádio (EUA)
	Da era da informação para a era da recomendação (interactividade)
	«No corredor do infinito, tudo é possível»
	A interactividade significa, também, partilhar informação
	O (aparente problema do) excesso de escolha provocado pela Internet
	A cauda longa (Anderson) aplicada à rádio?
	Não é possível continuar a chamar rádio a isto; ou será?
	«As formigas têm megafones» (Anderson)
	Rádio, internet e os novos tempos
	Pro-Am (Profissionais-Amadores)
	Do 'consumerismo' ao 'producerismo' participativo (Doc Searls)
	Jovens querem o controlo (diz Murdoch)
	A música continua na moda
	Causas para a crise na indústria discográfica
	A «cauda longa» aplicada à indústria discográfica
	É isto que a rádio vai deixar de ser...
	Indústria automóvel puxa pela rádio na internet
	Por que é que as rádios devem ter videos na sua pagina
	Jornal (não... afinal sim) dá novo single de Bruce Springsteen; e a rádio?
	«A Internet já está a dar cabo das rádios»
	Bjork, o videocidadão e a rádio
	Um exemplo de como as rádios podem diversificar a sua oferta na net
	Lealdade dos ouvintes
	«Mega FM reformula equipa» mas não a própria rádio...
	O fenómeno Pandora
	A nova economia do entretenimento
	Slivercasting - transmitir para um nicho
	O fenómeno-Renascença nos EUA...
	Premiar os que dão mais escolhas
	A nova e  a velha rádio
	Ouvir rádio no carro... dos pais
	(5.0) Passivos porque não tinham alternativa
	«iTunes matou a estrela da rádio»
	«Consumidores inconstantes» (Chris Anderson)
	A queda não é só na rádio, mas também na televisão
	(5.1) Estamos a viver um novo mundo... (via Chris Anderson)
	ANDERSON, Chris, A Cauda Longa. Lisboa: Actual Editora, 2007
	40% dos novos carros (EUA) têm recepção satélite
	Digital faz audiencias subirem na GB?
	A chave são os conteúdos
	HD chega à Alemanha
	«45% dos novos telemóveis já tocam música»
	A banda larga ainda não chega?
	Rádio tradicional pode perder 8,5 % dos ouvintes até 2010 (Canadá)
	É a indústria musical que está a travar o crescimento do audio online
	SANTOS, José Rodrigues dos, Comunicação, Lisboa: Prefácio, 2001
	O novo modelo representa o fim de um paradigma
	E não é só a rádio que está em perda de audiências
	Mais do multitasking
	Rádio? Áudio! (mais)
	O consumo de vídeo(s) vai generalizar-se (EUA)
	Consumo de meios em simultâneo (multitasking)
	Em 2020 a rádio na Internet terá a mesma publicidade da rádio hertziana (hoje; EUA)
	Bareme Rádio vai incluir telemóveis e internet!!!
	«Os jovens portugueses, hoje»
	Rádio? «Audio Entertainment»!
	Como atrair gente para os sites (de rádio)?
	A TV substitui a rádio como divulgadora de novos artistas
	Rádio via satélite nos Fiat em Itália
	O podcasting vai substituir a rádio?
	2011, quando a Internet passar a ser o meio com mais publicidade nos EUA
	Jovens dos EUA vêem mais televisão (mas qual televisão?)
	Os meios tradicionais a salterem as fronteiras clássicas
	A rádio tem futuro entre os mais jovens
	Digitalização faz poupar no tempo consumido com meios de informação?
	"Ouvir" e "escutar" com o PPM (e a rádio musical)
	Um novo serviço de música on line
	Novos serviços de musica on line recorrem ao FM
	«A rádio está para a próxima geração como a máquina de escrever para todos nós»
	O iPhone é uma ameaça para a rádio?
	Net cada vez mais portátil (WiMax)
	Número de ouvintes cai nos EUA
	Apetência cada vez maior pelo vídeo
	Novos operadores oferecem produtos concorrentes
	Ganhar mais dinheiro com os novos meios
	A nova relação entre música e rádio
	A ideia de que o podcasting é uma oportunidade para a rádio
	O futuro da rádio será uma «experiência»
	(intro) Universitários dos EUA vivem (dormem?) com a Internet
	Jovens do Canadá ouvem muito menos
	Menos tempo mas mais rádios (Canadá)
	HD no Brasil (um ano para a troca?)
	YouTube, MySpace e Hi5
	Um telemóvel que emite para o FM!
	O que rádio que tem é o último que vai comprar?
	Ideias sobre a geração iPod (e o lugar da rádio)
	Rádios da GB pedem switchoff
	Mitos na geração iPod (avisos a ter em atenção)
	A publicidade começa a transitar para a Internet
	Mais uma tentativa de cobrar por um podcast
	(5.1) Quando a crise pode ser uma oportunidade
	Mais tempo na net do que a ouvir rádio
	Transmitir informação de trânsito pelo HD
	100 mil ouvintes perdidos em três meses?
	«Renascença lança nova rádio generalista»
	Metade do tempo livre é a ver televisão
	Tirar partido do RDS para enviar mensagens
	Pode o telemóvel substituir o iPod? Há quem ache que sim
	A rádio de mentalidade analógica!
	Não ter medo do podcasting; potenciá-lo!
	Tantas oportunidades como desafios
	Jovens, os mais ligados em rede
	Infoexclusão, marginalidade e geografia de utilizadores
	Castells e a rádio (optimismo e a net)
	Mais na Internet, menos na televisão
	O glocal aplicado à nova rádio...
	A Internet potencia a interacção social
	Enquadrar este estudo neste 'fascinante campo de investigação'
	Cuidados a ter quando se elabora sobre a Internet
	A questão - clássica - das previsões sobre o futuro
	Para uma fundamentação da websocial (via Castells)
	Uma excelente definição de Internet (para perceber melhor o que está em causa)
	CASTELLS, Manuel (2004), A Galáxia Gutemberg, Lisboa: Gulbenkian
	Mais tempo na Internet e a fazer várias coisas (multitasking)
	Internet em Portugal: quase a chegar aos 50%
	A rádio não está a tirar partido da internet (EUA); podia ser cá
	PPM chega à Dinamarca; e a Portugal?
	Os conteúdos gerados pelo utilizador vieram para ficar, diz especialista
	Em Portugal
	EXcesso de informação nas páginas on line
	Argumentos contra e a favor das novas regras musicais na Internet (EUA)
	Mais do que o conteúdo, o contexto
	«A banda larga vai ser a pedra basilar da indústria de media»
	A rádio tradicional não gosta da Internet
	Integrar a imagem na rádio: receptores satélite (EUA) com ecrãs
	A rádio não tem futuro, diz Gabilondo
	Canadá: audiências entre os mais jovens a cair
	A propósito do dia de silêncio na internet (EUA)
	A rádio é má para a indústria discográfica, diz estudo dos EUA
	A imagem como solução para o futuro da rádio
	Como é que a rádio pode aumentar a interactividade
	Como será ouvir rádio daqui a 10 anos (ou 20)?
	A rádio vai morrer em breve!
	Insólito: Brasil com dois padrões digitais (HD e DAB)
	Os canais de streaming à procura dos carros
	"A rádio e o iPod são parceiros perfeitos" ?
	Modelo publicitário tem de mudar
	Publicidade em rádio continua a cair
	Uma espécie de Pandora português
	Jovens 18-34 preferem Internet à televisão
	Queixas contra a rádio tradicional
	NUmeros do podcasting
	Músicos querem ir buscar receitas às rádios (EUA)
	O segundo choque é isto
	Mudança no método de medição dá aumento de audiências (EUA)
	DAB e iPod convergem (à margem da Apple)
	O video não é uma ameaça, é uma oportunidade...
	«os ouvintes serão gradualmente os seus próprios programadores»
	eBay e Googe a vender anúncios de rádio
	A música continua a ser muito importante para os jovens; e isso é importante para a rádio
	Internet: A diferença fundamental entre pais e filhos
	BARNA, George (2001). Real teens. Ventura (CA): Regal Books
	Para além da legimitação empírica da Internet
	Música sem DRM na iTunes
	O iPod-killer? Da Creative
	Esforços na GB para valorizar o streaming
	Peter Gabriel e o futuro da música: grátis e com publicidade
	O telefone será o receptor rádio de amanhã
	Como será a rádio em 2015 na Europa?
	Cada vez menos a rádio convencional é útil para indicar nova música
	A Apple tem medo da rádio?
	O futuro da rádio é a rádio personalizada?
	18-24 ouvem podcasts
	Novas estratégias comerciais
	O mercado publicitário está a crescer em Portugal
	CHAVES, Mónica (et al.) (2007). Kids' Power, A geração Net em Portugal. Corroios: Plátano Editora,
	O HD não descola
	YouTube na Apple TV
	Last Fm comprada pela CBS
	Brasil quer o HD (e não o DAB)
	Uma aplicação no telemóvel ao serviço da rádio
	O primeiro milhão do Zune
	Outras formas de ouvir nova música, para além da rádio (Starbucks)
	A importancia do video
	Novos meios versus velhos meios (sincrónicos e asincrónicos)
	Uma espécie de declaração de intenções
	A internet é a antítese da TV (diz Don Tapscott)
	Quando os mais jovens comprarem carro
	Notas metodológicas (a quem se dirige o trabalho)
	Hábitos da geração iPod
	A geração iPod e a neteconomia
	O que fazer com o espectro hertziano?
	«Internet absorveu 7,5 milhões de euros em 2006»
	Internet impulsiona publicidade em 2007
	O esforço para fazer convergir o iPod com a rádio (à margem da Apple)
	Operador telemóveis EUA oferece Pandora; as vantagens de ouvir o Pandora
	Menos tempo a ouvir ráido, mas mais ouvintes jovens?
	«Portugueses já dedicam 25% do seu tempo à internet»
	A experiência da Chicago Public Radio com vocalo.org
	A rádio está desvalorizada (e a Google quer resolver)
	«Como tirar os iPods das mãos das pessoas?»
	«Geração iPod» gosta de música clássica?
	Canais HD2 chegam aos 100 mercados
	«Os Equívocos da Rádio Generalista: Reflexões sobre a Rádio em Espanha e nos Estados Unidos, passando por Portugal»
	Fazer/ouvir rádio numa consola de jogos (Finetune)
	O digital divide («conflito de gerações»)
	Indústria musical vai cobrar à rádio?
	A qualidade do DAB continua em discussão (GB)
	A internet não pode ser um custo para a rádio!
	Sobre o telemóvel (e as oportunidades...)
	As novas tecnologias estão a mudar a forma como se ouve rádio
	Um terço dos jovens (GB) ouve rádio através do telemóvel
	Audiencias da rádio via net (um em três ouvem)
	Desilusão com o satélite (EUA)
	Auto-rádios fazem 80 anos
	Tapscott, Don (1997). Growing up Digital; the Rise of the Net Generation. Nova Iorque. McGraw-Hill
	Creative tenta apanhar iPod
	Acabou-se-me o Pandora...
	Mais e melhor escuta de rádio (PPM)
	O HD falha em convergir no carro (EUA)
	Nomeados para os Webbys 2007 - melhor site de rádio
	Informações sobre o DAB em Portugal
	«Um momento excitante na história da rádio» (GB)
	Mais podcasting mas menos podcasts?
	O primeiro sucesso da mobiletv em Portugal (Floribella)?
	Por que é que o DAB não é o sucesso (esperado?) na GB
	Desligar o analógico para forçar o digital (GB)
	Telemóvel começa a aparecer no carro
	Bons resultados para o podcasting
	Cansaço do iPod promove retorno à rádio terrestre?
	Fortes ganhos da Apple
	O primeiro programa para telemóveis
	HD vence DAB no México
	Reduzir drasticamente a publicidade (um caso)
	A rádio convencional tem de se reclassificar?
	Repensar a rádio (desde a origem)
	O impacto dos LAD nos carros
	Podcasts e iPods nos jovens
	A relação dos jovens com a rádio (segundo McLuhan, em 1964)
	Os jovens e os leitores de audio digital (iPod)
	A rádio convencional não se ressente do consumo digital?
	A fidelidade a uma estação
	A solução passa pela aposta em musica nova?
	Mais do Slacker
	Atingir a geração iPod (com publicidade)
	«Publicidade na net supera a da rádio» (2009)
	«Ondas Media», a Sirius/SM da Europa
	PPM na Islândia, Noruega e... Cazaquistão! E Portugal?
	Floribella estreia na net e no telemóvel
	O consumo de «novos media» não é feito à custa dos «velhos» (estudo)
	Da publicidade do Google
	Os formatos tornam a rádio toda igual
	DOUGLAS, Susan J. (1999): Listening In: Radio and the American Imagination, from lmos en' Andy and Edward R. Murrow to Wolfman Jack and Howard Stern. New York and Toronto: Random House.
	Emissão via internet aumenta a persistência da mensagem radiofónica
	MESBAH, Hesham M. (2006) The Impact of Linear Versus Nonlinear Listening to Radio News on Recall and Comprehension, Journal of Radio Studies 13(2), 187-200
	Ter o controlo do conteúdo sobre os conteúdos
	Apanhar os ouvintes onde eles estão (agora)
	O audio portátil tem futuro, diz estudo
	Rádio nas consolas de jogos
	«Portugueses mais tempo na internet em casa»
	«Apple anuncia que já vendeu 100 milhões de iPods»
	400 blogues por dia em Portugal!
	«Rádio personalizada»; agora wi-fi (Slacker)
	A certeza de que a rádio resistirá
	O crescimento dos iPods
	O risco da rádio optar pelo video (e deixar de ser rádio)
	»Agregar» e partilhar
	LAD (iPod) devem ter receptores de rádio
	Mais cedo do que o previsto, pub na net passa a rádio (GB)
	Música na net sem protecção
	Uma audiência que não quer saber dos suportes mas dos conteúdos
	iPod tem 73% do mercado EUA
	A MTV também procura na net recuperar audiências
	Grande queda na venda de CD (EUA)
	O negócios dos conteúdos vs o negócio da distribuição
	10 preocupações para a nova rádio (muito bom)
	A diferença entre rádio (convencional) e o áudio on line
	As queixas do costume contra a rádio
	Mais escolha ou melhor (pessoal e simples) escolha?
	Os sites dos jornais são concorrência à rádio
	O esforço da Google no mercado dos anúncios radiofónicos
	Serviço personalizado de notícias nos AUdi (inovador)
	Tendências actuais nas páginas web
	Transmissão da rádio por telemóveis
	O mercado dos serviços de áudio nos EUA
	Slacker, a nova next big thing do audio streaming?
	Televisão no carro
	internet atinge praticamente o pleno junto dos estudantes
	O enorme crescimento da net em Portugal
	«Consumidores só esperam 4 segundos em sites»
	Hábitos a mudar na escuta radiofónica
	O PPM em Portugal via televisão
	São os telemóveis que mais estão a apostar na música
	Mais iPod (como rádio pessoal...)
	«Sobe, sobe, internet sobe»
	Encontrar música quando não havia internet...
	Conclusões de um estudo de 2000 com crianças entre os 6 e os 11 anos (EUA)
	A necessidade de reflectir sobre o futuro
	Tacchi, Jo, 2000, The need for radio theory in the digital age, International Journal of Cultural Studies, Vol 3 (2), 289-298
	MEDITSCH, Eduardo (org) (2005), Teorias do Rádio, textos e contextos, Florianópolis: Editora Insular, Vol 1
	«Apple TV chega em Abril»
	ainda é rádio?
	A internet é a primeira fonte para ouvir música
	Aumenta a procura de conteudos wireless (rádio...)
	Satélite arrefece (EUA)
	Personalização também no satélite
	Um receptor FM e internet
	Traduzir e legendar o que diz a rádio (em simultâneo)
	Não, isto já não é rádio...
	A rádio (DAB) deve preocupar-se com a tv móvel
	Uma característica da rádio portuguesa
	O video na rádio
	Novos e velhos meios (o hibridismo de McLuhan na actual convergência)
	Um risco a tentar evitar neste trabalho
	Talvez a rádio mais evoluída (adaptada aos novos tempos)
	Para uma compreensão d(o que é)a «geração iPod»
	Rádio no telemóvel
	A demografia dos novos suportes
	Para que servem os LAD e os telemóveis? Para música...
	Mais uma opinião sobre o impacto das novas tecnologias
	Ter 17 anos em Portugal, a 5 de Março de 2007
	Os jovens, a rádio e os meios asociais...
	Quando a internet ainda não era uma ameaça (e só havia a internet)
	A palavra (em directo e ao vivo) na rádio sairá ainda mais valorizada?
	Previsões (em 2006) para o futuro
	Definir um novo meio chamado rádio
	A McDonaldização da rádio (as clássicas queixas)
	Crescer sem ter o hábito de ouvir rádio
	A capacidade da rádio resistir (resilência)
	O podcasting e a publicidade
	«Produtores são consumidores e consumidores tornam-se produtores»
	BERRY, Richard, Will the iPod Kill the Radio Star?, Convergence, vol 12 (2), 143-162
	UM telemóvel com ligação wireless ao carro (fazer uma rádio pessoal...)
	A qualidade de som é importante na rádio via net?
	A entrada do vídeo na rádio
	Um receptor dos novos tempos? (Tv e rádio)
	O podcasting à espera de se confirmar
	O declínio acentuado em 2005 (audiências de rádio nos EUA)
	Em busca da rádio pessoal
	Video, a próxima paixão?
	Internet sem fios através da televisão?
	Escuta de rádio nos EUA a cair; on line a subir; carro ameaçado
	A «nova rádio» é o HD?
	A escuta wireless
	Os canais de streaming são a maior ameaça à rádio desde a TV?
	Incorporar video nas emissões on line
	O primeiro telefone com modulador de FM para o carro
	Rádio, muito popular na Holanda
	escuta em casa ou no carro - algo que parece um pouco estranho
	«Podcast da TSF com 400 mil ‘descarregamentos’ em Fevereiro»
	Origem da expressão «geração iPod»
	Outros nomes para «geração iPod»
	O que é o podcasting (convergência)
	Quando uma rádio queria oferecer iPods de prémio...
	Rádios em crise com a música (EUA)
	ser nº 1 no myspace mais importante do que rádio e MTV
	«Prosumer», por Alvin Tofler
	Consumidores querem mais protagonismo
	Necessidade de relativizar as previsões («adopção hesitante»)
	As duas principais tendências de ruptura com os meios convencionais
	São os jovens que estão a impulsionar o mercado
	O «mass-media model» Ouvintes passivos
	A rádio como um meio muito controlado
	BENKLER, Yonchai (2006). The Wealth of Networks: How Social Production Transforms Markets and Freedom. New Haven: Yale University Press
	Rádios do EUA multadas por «subornos» (payola)
	Rádio temática ultrapassa pela primeira vez a generalista (Espanha)
	«Portugueses ouvem cada vez mais rádio no carro»
	Indústria radiofónica não quer fusaõ no satélite
	canais na internet (EUA) podem acabar por causa da nova lei dos direitos?
	O principal problema da rádio é o excesso de publicidade
	KUSEK, David e LEONHARD, Gerd (2005). The Future of Music. Berklee Press, Boston
	Sobre o Pandora
	«É como um iPod, só que as baterias nunca se esgotam» (programar como um...)
	As (limitações da) rádio e o (segredo do) iPod
	As previsões sobre a Internet
	O que significa «geração iPod»
	O que é que o iPod tem (uma rádio pessoal)
	Números sobre o iPod
	Uma opinião sobre o iPod
	Podcast e a rádio
	LEVY, Steven (2006). The Perfect Thing. Nova Iorque: Simon & Schuster
	Franceses confiam mais na rádio
	«Download de vídeos cresce fortemente»
	(Castells, Manuel e Ince, Martin (2004), Conversas com Manuel Castells; Porto: Campo das Letras
	Algumas experiências mediáticas com jovens
	Caracterização da geração iPod
	Sobre a geração iPod (digital divides)
	Distinções entre novos e velhos médias
	Acesso e propriedade convergem?
	Os consumidores querem o controlo em vez de escolhas?
	O video pode ser uma solução para a rádio?
	BBC experimenta Digital Radio Mondiale (DRM)
	O consumo de rádio no carro (EUA)
	iRadio da Motorola; ainda não é desta
	Direitos sobre a música podem pôr em causa streaming (EUA)
	Jovens gastam mais tempo com internet, telemóveis e LAD
	Clear Channel assina com PPM; era inevitável
	A rádio de conversa vai sobreviver? (optimismo)
	A geração iPod e os equívocos publicitários
	72 milhões de ouvintes mensais na net (EUA)
	Publicidade na net cresce à custa da rádio
	TMN com Music Box
	É cada vez maior a lista de marcas de automóveis com ligação ao iPod
	Um agregador de programas e rádios on line
	Um velho problema: rádio tem menos publicidade do que audiência
	Há quem acredite que a história se repete
	Audiências de rádio via satélite (EUA) valem 3,4%
	estratégias para as páginas web das rádios
	Tendências (mais controlo, menos escolha)
	A escuta de rádio através da internet
	A atitude dos pais perante os seus filhos mudou
	Mais uma vedeta do MySpace (Tila Tequila)
	Publicidade ajuda a arrancar com o PPM?
	Quase todas as rádios estão codificadas (PPM)
	A geração iPod e a rádio
	A geração iPod e os media tradicionais
	«Uma tecnologia tão recente pode servir uma comunidade?»
	Quatro grandes desenvolvimentos da digitalização (online world)
	Um guia sobre o DRM
	RR em PDF e video
	A rádio não se pode esquecer do video
	A MediaAudit não desiste do seu telemóvel
	XM e Sirius fundem-se (XSirius?)
	Procurar integrar a rádio nas novas plataformas
	Interactividade e personalização
	Previsões de perda no Canadá
	Como o iPod pode ganhar ainda mais
	O novo fenómeno musical criado pela Internet: Mika
	Canais de streaming cada vez mais poderosos
	Continuar a ser inovador na velha rádio
	RFID no Brasil
	Os smart phones e a rádio
	LA cidade wifi em 2009 (e Houston também)
	As audiencias medidas pelo telemóvel (dificuldades)
	O que pode ter uma página na net
	Acabar com as protecções DRM na música
	Um sistema para medição de consultas na net
	O digital na GB é um caso especial
	Mais um software para identificar músicas
	A rádio e a web2.0
	Os problemas do HD
	Um software que reconhece música apaga a publicidade
	A tendência para as audiências de rádio diminuirem
	O pay per listen via satélite na Europa?
	As audiencias na internet (e a publicidade)
	O telemóvel será o proximo rádio
	«Downloads através do telemóvel cativam 766 mil portugueses»
	A rádio está a tirar partido? A reagir? (telemóvel)
	A rádio está a tirar partido do podcasting?
	Jovens são os que vêem menos televisão
	O iPod (como LAD) está a matar a rádio
	A rádio resistirá sempre?
	O podcast e a geração iPod
	Sobre as potencialidades do podcasting
	Uma definição (simples) de rádio
	Receios de potenciar a internet (introd 5.0)
	Para uma definição futura de rádio
	«Os consumidores têm o controlo» (mais)
	Para ajudar a corrigir o erro da High Definition Radio (HD)
	O negócio do consumo on demand
	As vendas de iPods no Natal (EUA)
	Audiências na net aumentam, mas não são medidas...
	As vendas de música digital continuam a subir
	Mais dúvidas sobre se o HD é o futuro (comparação com o DAB)?
	São Francisco, cidade wifi
	O iPod amaça a rádio?
	Podemos fazer o que quisermos com a música que «compramos»?
	Audiolivros: «quem precisa da rádio?»
	Música digital conta para o top de vendas na GB
	Notas para o sucesso das emissões streaming de música
	Sobre a plataforma Sync
	A publicidade da rádio vai para a Net
	Quanto mais baratos, mais os telemóveis se democratizam
	Más perspectivas para o futuro da rádio/carro (outra previsão)
	O negócio da recepção audio nos carros (estudo)
	Um receptor internet portátil e convergente
	As primeiras do iPhone (nova categoria ou fusão de categorias)
	Microsoft interessa-se pela rádio (HD)
	Utilizadores do Pandora não querem publicidade
	A digitalização está me marcha ou só nos EUA e GB?
	Mais um exemplo de convergência e conectividade no carro
	ACT «O início (hoje) da medição electrónica das audiências de rádio» (EUA)
	Como a internet vai mudar a música
	«OPeradores portugueses querem 4G»
	A rádio deve procurar o video
	A industria musical descobre o podcast?
	Que sentido faz continuar a atribuir licenças de FM?
	A rádio chega às consolas via wi-fi
	Delphi vende 13 milhões de receptores satélite
	Previsões para 2007 (EUA): continua a queda nas audiências
	O primeiro serviço de internet para carros
	Mandar ou não mandar (a rádio e o iPod)
	A rádio ainda não perdeu a luta pelo domínio no carro
	Convergente e barato
	O consumo de rádio digital em 2010
	Desligar o AM nos proximos anos (GB)?



		
		2006


			O Windows chega ao carro (Ford)
	As consolas de jogos também concorrem com a rádio
	O mp3 está a mudar os hábitos no carro
	Moduladores FM continuam a ser contestados
	Grava tudo do ar (até de mais?)
	HD chega ao Canadá (em detrimento do DAB)
	Os que resistem ao PPM boicotados?
	iPod e rádio (mais...)
	As rádios convencionais estão a perder valor?
	A quebra na venda de CD (Portugal)
	Mais sobre a rádio musical tornar-se obsoleta
	41 dias por ano a ouvir rádio
	70% das rádios em Portugal estão na net
	«A rádio tem poucas músicas de que gosta? Faça uma!»
	UM carro com HD de série
	Números da rádio na Internet
	Muitas opções de escolha é demasiada escolha?
	A rádio wifi
	Acabar com os animadores de rádio?!
	O satélite na Europa
	Satélite é standard nos carros da Ford
	700 mil portueses fazem downloads para telemóveis
	Uma análise pessimista da música na rádio
	Problemas da publicidade radiofónica
	Como trazer os jovens de volta à rádio ?
	Concentração radiofónica prejudica ouvintes
	Massificar as audiencias da rádio na net
	2009, o ano em que a publicidade na net passa a rádio
	LAD incorpora rádio
	O WiMax desenvolve-se na GB
	Uma rádio a criar canais de música na net
	Procurar nichos com o HD e a net
	Sobre o primeiro «receptor» WiMax
	Sobre a primeira rede de wiMax/4G (EUA)
	O que a Motorola anuncia do seu iRadio
	A era «we-pod»
	A publicidade na Net chega à rádio (Google)
	A rádio privada no Canadá: um caso interessante
	The Telegraph quer uma rádio nacional (DAB)
	Moduladores de FM (para LAD) em causa
	Efeitos do iPod na música digital
	Radio Sherpa
	A revolução iPod
	Mais horas na net do que na televisão
	Mais sobre o RFID
	Notícias a pedido...
	Publicidade na rádio ultrapassada pela web
	UM painel altamente sofisticado
	A rádio sabe ir ao encontro dos ouvintes
	O consumidor ciborg e o ouvinte antisocial
	A que se deve o sucesso do iPod (o «random schuffle»)
	A importância do iPod
	KAHNEY, Leander (2005). The Cult of iPod, No Starch Press, São Francisco
	A (santa) aliança rádio-industria musical...
	«80 % dos bilhetes vendidos na Internet»
	PASSMAN, Donald S. (2006). All you need to know about the music business, Free Press, Nova Iorque, 6ª edição
	Características da «geração iPod» em Portugal
	Sobre a realidade dos LAD em Portugal
	Aumentam os rumores do iPhone (patente registada)
	70% das rádios CBS (EUA) estão na net (streaming)
	Há cada vez mais telemóveis a dar música...
	O DAB, cada vez mais britânico (bem e mal)
	O podcasting não é inimigo da rádio; pelo contrário
	A convergência acelerada vai mudar os actuais conceitos
	O primeiro despertador bluetooth
	A memória dos leitores; infinita?
	Editoras de música, o mercado digital e o iPod
	YouTube nos telemóveis
	«A geração Youtube»
	Wi-fi no Montijo (numa praça)
	Suécia acaba com o DAB
	Rádio despertador para... iPod
	O iPod no carro
	A resposta da rádio (gravar músicas on line)
	Visual Radio na Índia
	Utilização de podcasts aumenta
	Zune não bate iPod
	Rádio mantém-se em queda acumulada mas recupera em Outubro
	O fim do FM
	GB liberaliza uso de transmissores FM para LAD
	Um bom exemplo de como as rádios podem valorizar conteúdos
	Os jornais a procurarem outros conteúdos
	Outras formas de os musicos se promoverem
	Contributos para o segundo choque
	«iPods Are Killing Radio!? » (intro)
	13 793 rádios nos EUA
	Os vários formatos digitais da rádio
	DAB acrescenta AAC ao formato de conversão MPEG
	Os receptores ou os conteúdos
	MSN incorpora tecnologia Pandora
	«a importância destes new media como fontes fundamentais de formação»
	Mais da aposta multimédia do Expresso
	Telemóveis à borla?
	Telemóveis no futuro serão «carteiras inteligentes»
	Conteúdos polifórmicos
	Para já ainda é opcional; chegará o dia em que será padrão?
	O HD no Brasil
	A rádio na net é inimiga do ambiente...
	A realidade das rádios piratas em ESpanha
	Características da geração iPod
	Para os que entendem um site como uma despesa...
	Terceiro mês de quedas na industria satélite
	Sobre os canais HD2
	Clear Channel reforça na net
	Mais uma cidade wifi (Portland)
	Uma rádio on line para sub-18
	Impacto das novas plataformas na recepção da rádio
	Não há crise na rádio francesa
	"Portugal com baixa penetração de Net"
	"Earlier adopters" em Portugal
	Televisão no telemóvel em Portugal
	«Principais leitores multimédia» (PSP)
	Mais-valias do Zune
	Rádio e internet - uma ligação mais forte
	Quando o satélite tiver 25 milhões de assinantes
	BBC on line bate recordes
	É pela música que o satélite vive
	Ouvir música (digital...) no carro...
	Faz sentido salvar a onda média?
	Jovens e (pouca) publicidade
	Ouvintes aceitam publicidade
	Sobre os canais de streaming (canais de rádio?)
	Satélite e terrestre não são inimigos
	O primeiro «receptor» wiMax
	O streaming pode dar lucro
	WiFi e WiMax
	Medir as audiências no carro
	Como funcionam os canais de audio streaming
	Video streaming nos carros?
	O tempo de escuta de rádio entre os jovens
	O HD para os jovens?
	A batalha pela escuta no carro
	«Investimento em rádio foi o único a cair até Setembro»
	O sucesso do iPod
	Características do segundo choque
	Coleccionar música em vez de a ouvir
	SIC avança com um canal generalista e dois temáticos para o telemóvel
	HD chega ao carro
	HD no Brasil
	«Cingular» aposta na oferta de música
	Canais XM chegam à liderança dos telemóveis
	O rádio (multimédia) no carro
	iPod e a rádio
	Publicidade da Google na rádio não avança
	Depois do «payola», as músicas pagas como anúncios
	Por que é não ouvem os jovens
	Jardins de Lisboa on line
	A indústria discográfica em Portugal e a rádio (em Neves, 1999)
	NEVES, José Soares (1999), Os profissionais do disco. Um estudo da indústria fonográfica em Portugal, Lisboa, Observatório das Actividades Culturais
	Telemóveis vão tomar o lugar do iPod?
	O fim do papel e do lápis na medição de audiências (EUA)
	Há mil rádios HD mas quantos as ouvem?
	Sites de rádios muito visitados em Portugal
	Digital GB cresce e converge
	«36% das famílias portuguesas com net»
	«Wimax proporciona TV no automóvel»
	Notícias do mercado digital (Out 06)
	Convergência a qualquer custo
	TV Mobile domina MIPCOM 06
	Um single numa pen USB
	Arbitron processa rival Media Audit
	A publicidade não é um problema?
	Serviços para telemóveis
	Nokia vai vender telemóveis com wiMAX
	Os terceiros canais do HD
	Conectividade é a palavra-chave?
	A Internet já ultrapassa a televisão entre os jovens
	Se só pudesse ouvir um suporte áudio no seu carro qual seria?
	As crianças não querem ouvir o que os adultos ouvem e conseguem mudar
	A rádio portuguesa está a perder força
	(3.1.1.6) Os vídeos on line
	YouTube comprado em Outubro de 2006 pela Google (1,31 mil milhões de euros)
	Carro é onde se ouve mais rádio (29,4%); portugueses ouvem mais rádio no carro
	Jovens entre os 15 e os 24 anos
	Rádios reconhecem o «payola»
	Mil rádios HD
	Um telemóvel a antecipar o futuro
	Audiencias e a memória
	Audição de rádio no carro (comparações EUA e GB)
	A grande ameaça à rádio
	(3.1.1.1) Um novo serviço em streaming
	O grande problema do HD é este:
	O HD precisa dos carros:
	Características da radio pela net nos EUA:
	Música digital contraria a crise
	A geração iPod é uma geração que se alimenta de canções e não de álbuns
	(3.) O fim do Top of the Pops
	«A aposta multimédia do Christian Science Monitor»
	(2.0) Música nova ainda na rádio:
	3.2.1)«Jovens dos EUA não gostam de TV no telemóvel e no iPod»
	Nokia ataca iTunes
	O negocio da música nos telemóveis
	3.2.1.4 As consolas
	(3.1.1.3) A wikipedia é o melhor exemplo de net social:
	(6.0 A capacidade de reacção da rádio)
	A Internet hoje
	(5.0) A realidade portuguesa
	«Guardian vai lançar serviço de vídeo»
	Lily Allen:
	(3.1) Digital Music Awards
	iPod pode vender apartamentos
	Os jovens não têm cartão de crédito mas podem comprar música on line
	Custa 196 (e tem rádio)
	Um jornal multimédia
	A importância do iPod e a rádio
	Mais dos números do satélite
	Novidades no iRadio
	São falsos os numeros de assinantes via satélite?
	O meu horário nobre é diferente do teu
	O contexto da liberalização radiofónica portuguesa
	Perspectivas sobre o futuro da rádio
	A herança do primeiro choque
	A geração iPod espanhola – tv também em perda
	Um sofá para ouvir o iPod
	Sites de áudio/musica na net também promovem comunidades de ouvintes LastFM
	O modelo de viabilização do YouTube
	A blogosfera e os canais alternativos de divulgação
	A publicidade nos telemóveis
	Sobre o DRM em Espanha
	Fraquezas do DAB em Espanha
	O que a rádio tem de fazer para sobreviver
	Os ouvintes de música clássica também gostam do acesso digital
	Sirius e XM voltam a ter novos argumentos
	Um rádio (Sirius) que recebe em andamento
	Consumidores de HD andam confusos
	Jovens ouvem mais rádio
	Woxy volta?
	A medição de audiências esquece novas plataformas
	Até que ponto as receitas do podcasting abalam a rádio?
	HD promove-se para sair do limbo
	Aumenta a oferta de receptores de HD (outras marcas)
	Depois do fracasso dos podcasts pagos, Gervais desiste...
	Vendas on line de álbuns
	«Os primeiros fenómenos criados na rede»
	Lançar música no MySpace e escrever na página
	Sobre o YouTube
	LAD são televisões
	Tudo devido à banda larga...
	Videos da Warner chegam ao YouTube
	"Em 2020 o planeta estará ligado pela Internet"
	A rádio em Portugal e o on line
	Outras formas de chegar ao sucesso (sem a rádio)
	Rádio, fonte primária de música
	Menos norte-americanos a ouvir rádio
	O número de músicas em cada play list (França)
	A perda de influência da rádio musical
	Audiências em França divididas entre casa e fora de casa
	Audiência de rádio desce em França
	A blogosfera como um gigantesco boca-a-boca (poderoso instrumento de marketing)
	A blogosfera como espaço de evocação da democracia ateniense
	Os blogues como espaço de reflexão comum
	GRANIERI, Guiseppe (2005). Geração Blogue, Presença, Lisboa
	O que a rádio tem de bom é o que está entre as músicas
	Uma rádio (Canadá) a pensar já na audição móvel pela net
	Os anúncios não afastam os ouvintes?
	Quem tem iPod não vai comprar ao iTunes?
	Creative baixa preços em Portugal
	Comparação (audio) entre dois carros
	Novas do Zune
	A nova tendência: vender rádios
	Diversificar a oferta: trânsito na hora
	A perda de ouvintes na rádio convencional
	YouTube faz acordo com Warner
	Há cada vez mais lojas de música on line em Portugal
	Os portugueses e os sites de música
	O dilema da rádio musical face à nova oferta
	Cinco anos de Cotonete
	Nokia «Internet tablet» (com radio via net)
	Uma visão optimista sobre o futuro da rádio
	Nielsen quer medir rádios nos EUA?
	PPM detecta sinais não codificados
	Rádio serve para conhecer nova música
	«Escuta de rádio continua forte»
	Para compreender melhor a relação música-rádio-ouvintes
	Rádio como equipamento standard em carros
	O iPod está em recta descendente?
	Leitores transferem-se para o on line
	Novas do iPod
	Concorrente do iTunes chega à Europa
	Vodafone apresenta música em exlcusivo
	Clear Channel faz aposta forte na net
	Músicas no telemóvel
	Ponto da situação do mobile tv em Portugal
	Muito, muito importante: música legal e à borla
	A ameaça não é o download?
	Uma rádio na net que fecha por falta de viabilidade
	Telemóvel preferido para medir audiências
	Diminui  o numero de ouvintes de notícias na rádio (EUA)
	NPR consolida liderança nos serviços on line
	Empresa de telemóveis lança Radio Sprint
	A ideia de transição
	Méritos do iPod
	A rádio morre se não se adaptar ao segundo choque
	Um iPod sem fios (e o streaming)
	Sprint (EUA) quer instalar rede de Wi-Max
	PPM arranca em Filadélfia
	Rádio e telemóveis de mãos dadas (Visual Radio)
	Um futuro «cor de rosa» para a rádio?
	Televisão já não é a preferida
	O podcasting televisivo (mas só com som...)
	Um em cada dez portugueses já usa LAD (?)
	Os problemas do iTrip
	Um novo modelo de carro apenas com pub na net
	Os planos da Media AUdit/Ipsos se...
	Transformar LAD em rádios digitais...
	Uma previsão óbvia
	Um canal exclusivo para telemóveis
	O iPod tem de convergir?
	Telemóveis (e convergência) vencem iPods
	A relação entre a escuta de rádio e os LAD
	Loja britânica on line deixa de vender rádios analógicos
	Primeiros ecos do PPM em Houston
	o Wi-Max e a desvalorização das rádios AM/FM
	A TVI e a mobile TV
	«Rádio é o único meio com menos investimento publicitário até Julho»
	Cenários sobre o futuro da rádio
	Um receptor que recebe HD e satélite
	8 milhões de iPods no terceiro trimestre
	Jovens querem rádios FM nos iPods
	Mais sobre o impacto dos carros com iPod
	O formato «Jack» imita o iPod? (programar como um...)
	A minha rádio é o iPod; a rádio é o iPod de todos...
	O futuro é já aqui
	A capacidade de penetração do iPod nos ouvintes de rádio
	Podcast e rádio - a pergunta que ainda se faz
	Portugueses passam muito tempo na net
	A Apple também estuda sistema para ouvir no carro
	Um software que grava da net e faz ficheiros de mp3
	Usar o iPod no carro (via FM)
	(EUA) Canais de música nos telemóveis
	XM engana ouvintes e põe publicidade nos canais musicais
	Publicidade do Google na XM (nos canais sem música)
	Um telejornal transmitido em simultaneo na net
	Pode proteger a palavra «Pod»
	Decisivo: o Ipod nos carros
	Kazaa legaliza-se e dá uma ajuda ao negócio digital
	Um primeiro canal de TV só para telemóveis
	A rádio renasceu na net e no satélite?
	Indústria EUA quer senado a legislar sobre streaming
	Uma evolução técnica no HD para melhorar o FM?
	Mais resultados do PPM
	O podcasting é inimigo da rádio porque retira tempo de audição
	O Zune - para acabar com a supremacia do iPod?
	A Clear Channel desenvolve a sua estratégia na net
	As potencialidades da rádio na net
	A guerra Arbitron-Media Audit (pela medição electrónica)
	A aposta da Clear Channel na revolução digital
	Podcasts a crescer
	Um novo blogue para a revolução audio
	Uma rede nacional de Wimax?
	GB insiste no DAB
	Um conversor HD para os carros
	LAD com FM?
	Uma rádio «free form» com dificuldades nos EUA
	O que fazem na net os ouvintes de rádio
	Não uma cidade, mas todo um estado com wifi
	Tv portátil sobreavaliada
	A penetração dos LAD nos EUA
	O LAD da Microsoft
	Um receptor wi-fi para o satélite EUA
	Brasil digital: na AM e no HD
	O novo iPod fala?
	Oferecer a rádio de satélite nos telemóveis
	O lento crescimento do podcasting
	Internet retira pub local das rádios?
	O futuro da rádio não é brilhante...
	Previsões de crescimento para o satélite (EUA)
	You Tube disputa tempo e atenção
	RFM vende músicas
	Música portátil vai ultrapassar a música on line
	Ouvintes de música clássica mudam-se para a Web
	Aumento do consumo da net em casa
	Confirma-se: a música em mobilidade deixou de ser um exclusivo da rádio
	Convergência: câmara fotográfica com música
	Intel reforça WiMax
	Uma solução para a emissão hertziana...
	Os podcasts portugueses
	WiMax cresce nos EUA
	(mais um a dizer) O futuro da rádio está na net
	As potencialidades da rádio através do telemóvel
	Um iPod que recebe rádio satélite?
	«HD Radio: An Emerging World Standard?»
	A vez dos sites de música especializada (só na web)
	Deixem de chamar rádio, por favor
	HD na Suiça (onde o FM tem problemas de propagação)
	É o futuro, sem dúvida!
	No carro, perante a concorrência
	ficheiros com qualidade DVD nos telemoveis
	«França aprova lei que obriga iTunes...»
	A rádio do Bloco de Esquerda
	O satélite e a penetração nos automóveis
	O tal formato que é uma espécie de iPod...
	«Gremlin ameaça domínio do iPod»
	Wired diz que podcasting está em força
	Radio Disney nos telemoveis
	BBC acaba com o Top of the Pops por causa da concorrência digital
	Rádio ganha com novas ofertas digitais
	As notícias (e o resto) no telemóvel
	A emissão satélite no telemóvel
	Um rádio que é uma companhia de internet
	Mais 870 frequências FM em Espanha
	O medo do satélite...
	Sirius quer XM ou XM quer Sirius?
	«mais de 100 milhões de assinantes em 2010?»
	A pergunta clássica: isto ainda é rádio ou uma jukebox?
	A lista dos canais HD2
	Ouvintes de rádio satisfeitos nos EUA
	contar com telemóveis e iPods para as audiências
	Vodafone lança radio DJ
	Não mais de dois spots num écrã
	Conteúdos da TVI para os telemóveis
	As lojas de discos passam a ser virtuais?
	Satélite via HD? (act)
	Um receptor que junte XM e Sirius? Até que enfim...
	Canais de HD2 silenciosos
	O HD tambem digitaliza a AM
	Viva a convergência (no Japão)
	Novidades (especulativas?) do novo iPod
	Contra o descarregamento ilegal - decisão histórica
	Ouvir HStern na net
	Sobre as cidades wifi (e a sua viabilidade)
	receitas do on line boas para a Clear Channel
	audiências dos EUA com 125 mil «diários»
	Há polémica nos EUA: canais sem publicidade têm publicidade?
	Novos tempos na (boa) Radio Caroline
	Sirius encomenda quarto satélite
	O aproveitamento dos canais HD para nichos (nichos?)
	O LAD da Microsoft...
	o WiMAX em Portugal (testes)
	Da música digital em Portugal
	A rádio (via net) chega às consolas
	Música ilegal a diminuir; descarregamentos legais aumentam
	Sirius e XM quase empatadas?
	Mais uma ameaça (?) ao iPod?
	Lei agrava penas por «indecência» verbal
	Spots de um segundo!
	HD opcional nos BMW
	PPM em Houston já não começa em Julho
	Primeiro na net e só depois no papel
	Publicidade na net ameaça meios convencionais
	Fazer dos repetidores (FM) rádios autónomas...
	Mais do planeta iPod
	A consegração (quase) definitiva do PPM
	Mais um esforço de ligar rádio e iPod
	HD ainda pouco conhecido nos EUA
	iPod mais importante do que uma cerveja
	iRadio aumenta interactividade
	Um milhão de portugueses faz downloads de música (legais?...)
	O on line já é um meio de comunicação social
	Jornal Times planeia lançar canal de televisão na net
	A internet nos aviões
	Sirius ultrapassa XM?
	A rádio aproveita as potencialidades abertas pelos telemóveis?
	A utilização dos telemóveis na medição de audiências
	Itunes e operador de rádio dos EUA aliam-se
	Um canal de televisão que lança um serviço de rádio
	Lisboa, cidade wi-fi?
	Os portugueses e a rádio na net
	Como ouvir rádio de internet no carro
	Os leitores têm a palavra
	A realidade confusa dos downloads em França
	Agências de publicidade substituem rádio por áudio
	Senado EUA agrava multas por «indecência»
	Sirius não baixa a previsão de assinantes
	Da rádio das selecções
	Nike + Ipod
	Uma nova empresa de musica digital
	Itália vai ter serviço via satélite
	NPR tem 52 podcasts - e continua a liderar!
	Um sinal de pessimismo no satélite
	Ouvintes digitais prometem continuar a ouvir AM/FM
	Há interesse no HD
	Mais um serviço que a rádio na internet permite
	PPM português parado
	Fusão entre Sirius e XM?
	Rádios on line nos quartos do Península
	Mais um trunfo para o PPM
	Ouvintes decidem formato de rádio nos EUA...
	Industria discografica processa XM
	PPM vai medir audiências em Londres
	Podcasting significa o fim da rádio?
	Sobre o futuro da rádio - fornecedor de conteúdos audio
	FM Extra - mais uma inovação?
	A ráido na net pode gerar novos modelos de negócio?
	RDP chega ao podcast
	»O fim da rádio»
	O HD continua a despertar dúvidas
	O PPM vai alterar as programações?
	Rádios portuguesas inovam
	Modus Creative - música e condução
	O que é aquilo a que chamamos rádio?
	Honda vende um milhão de carros com XM
	Os ouvintes de Howard Stern
	Limites internacionais à expansão dos conteúdos
	Podcasts em Fátima?
	O HD em vários partes do mundo
	New Musical Express vai ter canal de música
	Nokia chega ao podcasting - para ganhar?
	O iPod e televisão portátil
	O que é que posso fazer no carro? OUVIR livros...
	Os podcasts mais puxados são de entrevistas
	É a Time que o diz (sobre o podcasting)
	Impor fronteiras à rádio na net
	Mais ambição para a rádio!
	Canais de rádio num telemóvel («streaming»)
	Uma coisa é querer derrotar o iPod´; outra conseguir, não é Sony?
	Starbucks vende música
	O impacto do PPM (mitos...)
	Um quarto dos utilizadores da internet vai ouvir podcasts?
	O DRM tenta a sua sorte nos EUA
	A audiência da rádio na net está a aumentar
	Desregular as licenças de curto alcance
	Um exemplo da rádio sem criatividade
	Ouvir rádio na net é como ouvir a rádio hertziana!
	(5.2) Criatividade
	(ACT) EUA criam regras para serviços on line de música
	O regulador britânico intervém na programação
	Em defesa da emissão local
	O que a rádio (convencional) deve fazer para reagir à ameaça?
	Um jornal que funciona como a rádio: notícias na hora
	Publicidade só não aumenta na rádio
	A rádio hertziana vai ganhar à concorrência
	Uma rádio HD a emitir em 5.1 Surround
	Os LAD são mesmo um fenómeno!
	BBC aposta mais na interactividade
	Uma aposta na informação de trânsito
	3 mil músicas num telemóvel!
	Mais um exemplo de como a net está a ser potenciada
	A publicidade nas rádios de satélite
	Podcasting para quem não domina a técnica
	A rádio é importante para os norte-americanos
	O HD pode vir a ser um bom negócio
	Peculiaridades da rádio nos EUA
	O regresso de uma rádio mítica (em liberdade)
	Aquilo que um iPod nunca poderá fazer - a voz na rádio!
	Uma previsão animadora (de finais da década de 90...)
	Características do modelo de diários da Arbitron
	O que parecia impossível em 2001...
	Hausman, Carl, Benoit, Philip e O'Donnel, Lewis, B, Producción en la radio moderna, Thompson Learning, México, 2001, 5ª edição
	Perspectivas publicitárias para a rádio
	Um leitor mp3 para o carro
	O telemóvel vai ultrapassar o computador como acesso à net
	CNN aposta nos podcasts (audio)
	Ouvir rádio no iPod
	Sirius chega a acordo com editoras para vender músicas
	A publicidade na internet vai superar a da rádio
	Vender iPods como pão quente
	O ouvinte da RFM não tem paciência para o podcasting???
	Publicidade na net ultrapassa rádio
	«A rádio é uma causa perdida?»
	iP...obre
	O medo que a rádio ainda tem do podcasting
	O apelo da publicidade na emissão satélite (XM)
	A internet nunca terá o alcance do FM?
	«Jornais americanos cativam leitores na rádio»
	«Ninguém pode parar o futuro»
	Mercedes tem página na net para dar música à borla
	Cada vez mais iPods no carro
	Estão a ser feitas apostas muito fortes na emissão on line
	A rádio perde o privilégio do carro
	Cresce o interesse pela rádio na net
	Uma das potencialidades do multicasting (HD)
	A história de uma rádio pirata nos EUA
	Participar num programa de rádio a bordo de um  avião
	O segundo choque é bom para a rádio...
	Os dificeis caminhos do DAB em França...
	Para onde foram os ouvintes de HStern?
	A rádio tem pouca interactividade com os seus ouvintes
	Investimento publicitário na internet ultrapassa o da ráadio em 2008
	Uma teoria peregrina: os gravadores video ajudam a rádio!
	Uma rádio de Nova Iorque no Japão (via satélite)
	Um top na GB c om vendas físicas e virtuais
	Mobile TV na TMN - 21 canais
	Um receptor digital na GB que grava música
	A primeira geração de receptores portáteis via satélite
	Um LAD a menos de 10 dólares (no Japão)
	Programas de televisão oferecidos na net
	Confirmado o telemóvel iPod?
	A MTV como fornecedora de conteúdos para telemóveis
	O futebol nos telemóveis
	HD em França - Vai chegar cá?
	Rádio Bacardi é música de dança (e a Coca Cola tb)
	HD consegue apoio dos retalhistas
	A indústria dos webcasters que difundem música nos EUA
	Música na internet - criar a nossa rádio (Rhapsody)
	Mais da música na internet
	Cebrián Herreros, Mariano, La radio en la convergencia multimedia, Gedisa, Barcelona, 2001
	Musica em streaming, no cabo ou no telemóvel. É o quê?
	Os esforços (individuais) para pôr a XM e a Sirius nos telemóveis
	«Para onde vão os ouvintes da rádio?»
	Para ouvir o trânsito, ouvintes desligam tudo
	Anúncios lidos em directo mais eficazes do que gravados
	Leitores das edições on line são mais jovens
	WiMAX chega ao Canadá
	Rádio da Disney está on line
	(ACT) O negócio do podcast comercial
	«The Times - O jornal que fala»
	Canais de música (tipo rádio) na internet
	Sobre o iPod, quando a Apple faz 30 anos
	Uma rádio para jovens dos 7 aos 14 anos (na net)
	Inédito: uma música que só existe on-line atingiu o nº 1 do top (GB)
	Mais da rádio do Washington Post
	Os custos da rádio na internet e o modelo de negócio
	Ouvir rádio no bluetooth?
	PPM atrasa-se para esperar pela Media Audit
	Podcasts chegam à maturidade?
	A aposta do satélite nas estações commercial-free
	Conteúdos ilegais em podcasts ameaçados
	A rádio digital em França
	O negócio da música nos telemóveis - sem publicidade e independente
	O sentido circular (histórico) da rádio (do futuro)
	A rádio musical continuará a ter lugar na rádio do futuro
	Pedrero Esteban, Luis Miguel, La radio musical en España - Historia y análisis, IORTV, Madrid, 2000
	O segundo choque é mais grave do que o primeiro (II)
	«Internet Radio Station of the Year»
	(ACT) Washington Post vai ter uma rádio
	Receptor HD com segunda antena
	A internet como fonte de informação
	«Os jovens alguma vez pagarão?»
	A utopia de ver... a rádio
	(act) iRadio quase a chegar...
	Novidades sobre o terceiro sistema
	A portabilidade não é fundamental no podcasting?
	Podcasts chegam aos telemóveis
	Um aviso muito sério: a rádio tem de se preparar!
	Informação local domina rádio dos EUA
	Novos modelos da Panasonic têm rádio!
	O PPM fora dos EUA
	Por que é que as rádios devem apostar no podcasting
	Telemóveis vão matar LAD
	LAD são bons no trabalho?
	(para quem interesse) As rádios de internet mais ouvidas nos EUA
	Receptores via internet impressionam
	Personalizar os conteúdos na net para o on demand
	Que papel para os animadores na nova difusão de música
	Um podcast que passa a programa de rádio (nacional, EUA)
	«As rádios em AM e FM [EUA] não estão a enfrentar os desafios do satélite sem darem luta»
	O início da rádio na net
	As várias fases da rádio na internet
	Uma previsão sobre a rádio na internet
	Mais podcasts do que estações de rádio!
	Confirma-se: a MediaAudit/Ipsos está a atacar a Arbitron/PPM
	Mais um sinal para as rádios!
	HD: últimas novidades
	Portugal vai ter um sistema fiável de medição de audiências na net?
	(ACT) O problema da medição das audiências na internet
	Sirius com quatro milhões de assinantes
	(ACT) Um ataque ao iTunes
	Esta é a geração iPod!
	As contratações milionárias no satélite estão a custar caro
	É com isto que a rádio portuguesa se preocupa!
	Legisladores dos EUA querem que a rádio se mantenha local
	As novas apostas da BBC
	O primeiro encontro de podcasters portugueses
	Operadores do Canadá pedem ajuda ao governo para resolver o futuro!
	Serviços que oferecem música em streaming fora da GB podem fechar
	Uma tecnologia interessante (e convergente)
	Uma pergunta central em toda esta investigação
	ACT)O primeiro serviço de «rádio» nos telemóveis portugueses?
	Crescimento lento do HD
	Surpreendente (?): HD preferido a iPod?
	(ACT) NYTimes descobre o DMB da Coreia
	Cresce o movimento de «apoio» ao telemóvel da MediaAudit
	Os LAD provocam surdez?
	Serviços on line de música ameaçam rádio on line
	A realidade do DAB na GB
	Londres, cidade wifi
	Telemóveis inimigos...
	OCDE faz relatório sobre a tecnologia wiMAX
	68 por cento dos norte-americanos (activos) têm banda larga em casa
	Os serviços de música on line, tipo Pandora
	(ACT) Um bom sinal de convergência em Portugal!
	Podcast português com 200 episódios
	Bolsa EUA pouco optimista para com a rádio
	Uma previsão pouco favorável para o HD
	iPod reina nos EUA, mas na Ásia nem tanto
	Os prazos para o PPM
	(ACT) MediaAudit ataca PPM com o seu telemóvel
	(acT) Fraude nas audiências espanholas; mais cedo ou mais tarde...
	Chantler, Paul e Harris, Sim, Radiojornalismo, Summus, São Paulo, 1998
	O segundo choque chegou sem avisar
	»O satélite vai fazer ao FM o que o FM fez ao AM»
	Explicações para o sucesso de H Stern
	Uma previsão, de 97, sobre o futuro da rádio
	Ouvinte ou cliente? Cliente...
	A rádio nos EUA sem talento
	McCoy, Quincy, No Static, A Guide to Creative Radio Programming, Backbeat Books, São Francisco, 1999
	Mais publicidade não leva a mudar de estação?
	O sistema Radiocontrol (GfK)
	Estará o PPM adaptado à realidade da nova rádio?
	A pré-história da medição electrónica, 40 anos antes
	Quando o Myspace servir melhor do que o FM...
	Tantas funcionalidades - só falta a rádio FM!
	Os varios sistemas de televisão portátil
	O primeiro jornal com podcast em Portugal
	O podcast pode valer publicidade?
	Um telemóvel com 8 Gb - falta o quê?
	Quatro canais com publicidade na XM
	Quatro interrogações sobre o futuro da rádio
	Porque a rádio via satélite está a  ganhar
	Uma lista dos novos canais em HD
	Clear Channel avança com o seu processo de medição
	A rádio está pujante?
	Um horizonte de sólida e real convergência para a rádio
	O directo condenado no futuro?
	Uma hipótese a confirmar
	«Hay una sociedad nueva que emplea un lenguaje nuevo y que marca un sendero nuevo para la radio»
	Características da convergência na rádio
	Perguntas que ainda fazem sentido
	O DAB sem a qualidade de som prometida
	Por que falha o DAB
	A hipertextualidade na rádio
	Características da nova rádio
	O futuro da rádio
	As novas tecnologias e a interacção
	Os nichos e a rádio
	Futuro promissor para o podcasting
	Cidades wi-fi
	HD interfere com a transmissão AM?
	Mais um que acha que o futuro da rádio é o iPod...
	Excesso de tecnologia provoca confusão no consumidor?
	Satélite na Europa? Mais cedo ou mais tarde...
	Os telefones não são para música ou televisão?
	E se os operadores via satélite conseguirem frequências hertzianas?
	As vantagens que o PPM trará à medição electrónica
	18-24 anos - os maiores consumidores de rádio
	Por estas e por outras é que a rádio não sai da cepa torta...
	O futuro da rádio está nos operadores públicos?
	Nielsen desiste de levar o PPM para a televisão (EUA)
	Sobre a Eurisko, o EMM e o PPM
	O podcasting é amigo da rádio?
	A música e as netlabels
	Geração 3,5G (HSDPA) resolve tv móvel?
	O problema da rádio é falta de RP...
	A internet como boa solução para o narrowcasting*
	Presidente da CBS Radio queixa-se de que o filho não gosta de ouvir rádio!
	Arbitron cerca a Clear Channel e impõe o PPM
	«No futuro, todos os telemóveis serão também televisões»
	Spots publicitários de três segundos - uma solução
	Os três
	A rádio do futuro não vive sem a voz
	O perfil dos que usam LAD
	O podcasting como negócio pode ser uma coisa séria
	TV no telemóvel: o sucesso da Mobi TV
	Video on demand; televisão no computador (ou em casa?)
	O sucesso dos LAD entre os jovens
	O futuro da rádio está garantido se...
	A programação local como resposta (???)
	A rádio é infinitamente adaptável ?
	E em 2007?
	Pagar para ouvir na rádio?
	Quando todas as cidades forem assim...
	O trânsito vai deixar de ser um exclusivo da rádio
	Telemóvel da IPSOS readmitido nos testes da RAJAR
	Novos leitores via satélite permitem comprar músicas
	Os desafios da rádio comercial na GB (por causa da BBC)
	Programação via satélite dos EUA para a Europa
	Uso do telemóvel no carro prejudica a rádio!
	Redução de publicidade da Clear Channel deu resultados?
	Formatos de leitura audio: AAC vs MP3
	O DAB em Espanha, segundo dois especialistas
	O DAB e o DRM em Portugal
	Amazon deve lançar um leitor de mp3 próprio e uma loja de música on-line
	Contar com os ouvintes que só têm telemóvel
	Arbitron vai integrar ouvintes só com telemóvel
	183 em multicasting com segundo canal
	O primeiro podcast a pagar?
	TVOIP em vez dos sistemas conhecidos?
	Entrada de HStern valeu 1,14 milhõesde assinantes para a Sirius!
	O HD como resposta à crise de programação
	A rádio na internet e a publicidade
	Cresce o interesse pela televisão no telemóvel
	Aumentar as receitas publicitárias, diminuindo o tempo da publicidade!
	BBC deixou os testes e passou ao ataque
	(ACT) Low Power FM como resposta nos EUA
	(3.2) «tal vez sus días estén contados»
	A importância da experiência satélite nos EUA
	Demasiada tecnologia?
	Um diagnóstico negro
	Martinéz-Costa, Maria, ed, Reiventar la radio, Ediciones Eunate, Pamplona, 2001
	O segundo choque é mais grave do que o primeiro
	A publicidade na rádio via satélite
	Stern na internet (mas a pagar...)
	(act) Uma rádio na internet a pagar
	sobre o payola...
	(ACT) Um bilião de downloads no iTunes... quase
	Samsung insiste no DMB-T em vez do DVB-H
	Alguma fadiga nos mp3?
	O (reduzido) valor da publicidade na rádio
	O primeiro (?) rádio internet WiFi
	Sprint [operador telemóvel EUA] vendeu um milhão de musicas
	Ser opção ou equipamento de origem - decisivo!
	A BT chega finalmente ao futuro!
	Até os brinquedos querem o iPod!
	O DRM será a solução na Europa?
	A rádio on line tem de procurar conteúdos alternativos
	Consórcio HD cria site oficial
	Diminui o tempo de escuta da rádio (EUA)
	Revender um LAD com música é ilegal
	Uma voz desalinhada com o PPM
	O iPod e a rádio
	O DAB não vai chegar a Portugal?
	A publicidade na internet
	A rádio aproveita as novas tecnologias?
	As rádios não têm programação infantil
	Audiencias da rádio on line triplicam
	Agências de publicidade querem PPM
	A internet pode trazer dinheiro à rádio
	Publicidade na internet  (Portugal) cresce
	Podfading - cansaço com os podcasts?
	As mudanças na indústria discográfica
	Rádio e telemóveis
	Telemóveis e rádio (endless story...)
	O lento arranque do digital
	Alguns telemóveis gostam da rádio (iRadio)
	As escolhas dos jovens
	Os patrocínios na rádio britânica
	A rádio e os telemóveis: inimigos
	A rádio sonha com o iPod...
	Apostar em rádios para jovens em tempo de iPod...
	Mais uma voz contra a medição de audiências por entrevista
	Mais tempo na internet, menos nos jornais
	Um milhão de descarregamentos dos podcasts do Weather Channel
	O DVB-H em Portugal
	A SIC oferece podcasts de programas de televisão só com som!
	Rádio na internet triplicou ouvintes
	O iRadio melhor do que o iPod, HD ou satélite?
	As audiencias eletrónicas em Portugal
	Uma rádio que aposta forte
	As vendas de LAD em 2005
	Por que é a rádio via satélite (ou através do cabo) não vingou
	A rádio pirata e a internet
	"A rádio é infinitamente adaptável"
	Os telemóveis e a roupa interior (e rádio...)
	O método RAJAR (GB)
	A importância de haver apenas um sistema de medição de audiências (GB)
	Os jovens e a rádio: uma relação a partir da música
	Mais rádios não é sinónimo de mais (melhor) oferta
	Elogios à rádio
	FLEMING, Carole, The Radio Handbook, Routledge, Londres, 2ª edição, 2002
	O podcasting como "espada de dois gumes" para a rádio
	Mais projectos Cotonete
	O mercado dos LAD em Portugal
	O primeiro videocast
	As rádios personalizadas na net (Pandora)
	Stern no satélite; aumenta a "piratice"
	A rádio perde o privilégio da divulgação da música
	"iSeeRadio": dar imagem à rádio
	700 emissoras em HD!
	A qualidade do som digital é má?
	TiVo converge com o podcasting
	Isto é o segundo choque
	A segunda vida da rádio na net
	Reduzir o preço dos receptores HD
	Por isto é que a rádio tem de aproveitar a internet!
	O auto-rádio como central de compras
	Satélite ou HD?
	O negócio da rádio por satélite no mundo
	Publicidade personalizada em função do que se ouve na rádio?
	O podcasting chega ao Sapo?
	C-o-n-v-e-r-g-ê-n-c-i-a-!
	A NPR lidera a oferta de rádio na internet
	Os LAD são uma ameaça à portabilidade da rádio
	A Microsoft vai lançar um LAD?
	Stern e a mudança dos ouvintes para o satélite
	Dois milhões de podcasts da BBC em Dezembro
	Transformar os blogues em programas de rádio (e trazer mais gente para a rádio)
	Críticas ao método da Arbitron
	Porque falham as audiências de rádio
	Quando o FM substitui a AM
	NORBERG, Eric G., Programación radiofónica: estrategias y tácticas, IORTV, Madrid, 1998
	As programações das rádios não são estimulantes
	A rádio visual
	Há quem ache que o HD vai mudar a forma como ouvimos a rádio convencional
	Afinal a rádio via satélite tem ou não publicidade?
	NPR chega a Berlim
	Audiências electrónicas mostram mais ouvintes
	Uma comparação entre dois operadores de música na net
	Uma aliança para tentar impor o DVB-H
	Mais uma ideia sobre o segundo choque
	Por que é que a internet vai mudar a rádio
	o DAB vai tornar obsoletos 100 milhões
	Um canivete suiço com mp3 e rádio FM? Convergência...
	A tempestade do segundo choque
	A grande vantagem da rádio via satélite nos EUA
	HD como rádio de alta definição?
	Venda  de música pela internet triplicou
	(act) As rádios piratas ainda existem nos EUA
	ACT: Ponto da situação sobre o podcasting em Portugal
	Os concorrentes da Arbitron na medição de audiências nos EUA
	NORBERG, Eric, Programación radiofónica: estrategias y tácticas, IORTV, Madrid, 1998
	HAYE, Ricardo, Hacia una nueva radio, Paidós, Buenos Aires, 1995
	A origem do HD
	Formulações para o segundo choque
	A favor da total desregulação na rádio hertziana
	Telemóveis e rádio paga (uma relação de futuro?)
	120 mil visitantes na "Rádio Presidenciais"
	Jovens ouvem cada vez menos rádio
	Erosão nas audiências da rádio (EUA) invertida?
	Rádio digital preferida a televisão nos telemóveis
	A televisão portátil na GB
	Arrancou o Mobile TV em Portugal
	Em Portugal, há mais de um ano que não se fala em nada...
	O Google e a rádio
	HD aposta nos canais secundários (HD2)
	Telemóveis e rádio/FM não convergem - resultados de um estudo
	"Vestidas de iPod?"
	Desenvolvimentos sobre a rádio e a internet
	A primeira rádio na internet
	Convergência é (parte d)o futuro
	"Encruzilhada tecnológica"
	A convergência da rádio-satélite como exemplo a seguir
	Satélite resolve problema da mobilidade?
	Um iPod nas calças!!!
	Diminui o tempo da publicidade
	Como funcionam os canais extra no HD
	Industria da publicidade nos EUA reconhece PPM
	Jornais aproveitam podcasts para invadir a rádio...
	Um exemplo a validade das audiências analógicas
	Trânsito no telemovel (mais)
	A concorrência contra o iPod (até a Microsoft)
	Os numeros espantosos do iPod: 42 milhões!
	Pode ser a notícia do ano: iPod (quase) com rádio
	O podcasting é a nova revolução da rádio?
	Audiências da rádio convencional (EUA) aguentam-se?
	Mais um nome a fixar: DMB
	ACT Finalmente o podcasting na rádio portuguesa
	Jovens 12-24 anos preferem LAD e internet para ouvir música
	Os serviços streaming no telemóvel chegam à Europa
	O iPod e os carros
	XM também pela Internet
	Um LAD com rádio
	Partilha (ilegal) de ficheiros menos usada
	Uma resposta das rádios: tirar partidos das suas páginas on line
	Uma previsão arrasadora para a rádio
	XM ganha 2,7 milhões num ano e chega aos 6 milhões de assinantes
	Um sério concorrente para o iPod nano (com rádio!)
	A guerra da musica digital nos telemóveis (EUA)
	Mais sobre a Mobile TV
	Ponto da situação sobre o DAB
	Rádio perde portabilidade (18-34)
	Relação entre rádio e telemóveis
	Perspectivas para 2006 (a internet)
	Perspectivas na medição de audiências para 2006
	iRadio como alternativa ao satélite
	2006, o ano HD (?)
	«Nos estádios de futebol, o telefone celular deve substituir o bom e velho radinho de pilha»
	"2006, o ano da tv no telemóvel"
	(mais) Pormenores sobre o iRadio
	Desregulação na Europa
	O HD não convence todos
	Os olhos na estrada, a voz comanda a rádio
	televisão no telemóvel: agora a TMN e a Optimus
	Sobre as audiencias em Espanha
	Testes em Madrid (2003) com o sistema alternativo à Arbitron (Radiocontrol)...
	Perspectivas (fracas) sobre o DAB
	Quanto vale Howard Stern
	Diminuição dos downloads em 2005?
	Nova actualização do índice
	em sete telemoveis (de musica) apenas três têm rádio
	Os telemóveis não gostam da rádio?



		
		2005


			O DAB em Portugal
	Estagnação tecnológica
	A desregulação do FM (na Europa)
	A mudança no conceito histórico (e importância) das audiências
	A chegada do FM
	MARTINÉZ-COSTA, María del Pilar e MORENO MORENO, Elsa, Programación Radiofónica, Ariel, Barcelona, 2004
	A rádio como veículo publicitário
	A rádio resiste
	A concentração empresarial
	A história repete-se: o que aconteceu com o AM acontece agora ao FM...
	Por que é que a rádio via satélite é uma resposta
	Alguns dados sobre a rádio via satélite
	A geração iPod quer rádios diferentes
	Isto ainda é rádio?
	A internet vai obrigar a mudar a forma de escrever na rádio?
	O que é preciso saber sobre os leitores de audio digital
	Os LAD não gostam da rádio?
	Um bilião de LAD em 2009?
	Ser passivo ou activo
	A realidade da internet e a juventude (EUA)
	Sirius (diz que) tem três milhões de assinantes
	Um LAD revolucionário (via wi-fi)
	A desvalorização do iPod
	Ainda há quem não perceba o segundo choque (e tenha a cabeça na areia)...
	Uma previsão (pessimista) sobre o satélite (e a rádio paga)
	A publicidade está em perda em 2005
	Um bom ponto da situação sobre o HD (e a rádio hertziana)
	O podcast e a voz humana
	As principais dificuldades do multicasting: quem ouve?
	A NPR continua a dinamizar o futuro da rádio
	Ensinar a mexer com o mp3
	Mais uma loja virtual de música via telemóvel
	Downloads pagos estão a ser investigados
	Um caso isolado ou o princípio do...?
	A cultura «iPod»
	Descarregamentos ilegais aumentam...
	"Para quando programas da RDP em 'podcasts'?"
	Quando o protagonismo da rádio não era bem assim...
	Para a história das audiências de rádio (a partir dos EUA)
	Expectativas para 2006 (com o iPod...)
	Clear Channel decidida a avançar com sistema próprio de medição
	O estado da rádio (hertziana) nos EUA
	A deficiente qualidade do som via satélite
	Teste ao primeiro receptor HD: bom som
	Suécia sem DAB
	o iPod é inimigo da rádio!
	"Urge" vai arrasar no mercado digital de música
	BBC (tv) disponibiliza arquivos de notícias
	Os jovens são negligenciados na medição das audiências
	O telemóvel é mesmo o principal concorrente da rádio
	A solução passa pelo telemóvel?
	HD ainda muito desconhecido pelos jovens
	Receptores de rádio via satélite funcionam como LAD
	As consequências da revolução digital na música
	(só) 28 por cento dos portugueses usam a net para ouvir rádio (ou ver TV)
	A rádio através da televisão!
	O podcasting pode ser um bom negócio (com publicidade)?
	DAB é a segunda forma de ouvir rádio na GB
	Howard Stern estreia-se a 6 de Janeiro na Sirius
	Televisão e computador fundem-se (Viiv)
	O podcasting português começou a mexer?
	Mais formulações para o segundo choque
	Televisão no iPod; rádio quê?
	"La radio, reinventada"
	A publicidade on line vai condicionar o investimento na rádio através da internet
	Uma experiência importante na internet (Cotonete)
	(ACT) Todas as rádios europeias no digital até 2012
	Os jovens preferem o MP3 à rádio
	O empurrão que faltava ao HD (ou dois)
	Podcast é a palavra do ano
	Mais da televisão no telemóvel em Portugal
	Notícias e música, conteúdos de futuro
	Breve resumo histórico dos conteúdos até à televisão
	A rádio do futuro já nasceu (e até tem música...)
	Ouvir rádio através da internet mas sem computador!
	A primeira ameaça à rádio com conteúdos pagos...
	1951-1955: único período de prejuízos na rádio dos EUA
	Ouvintes do satélite insatisfeitos com o AM/FM
	Porque a rádio não oferece música alternativa, há soluções...
	O Mp3 chega ao carro
	BBC: descarregadas 134 milhões de horas de programas
	Um artigo (em português...) a ser lido por quem se interessa (mesmo) pelo podcasting
	A NPR lidera o mercado dos podcasts nos EUA
	Mais de dois milhões ouvem web-radio das 6 às 10 (nos EUA)
	Afinal há quem tenha dúvidas sobre o HD
	Diagnóstico do mercado satélite dos EUA (via WP)
	"Fazer download imediatamente de tudo o que tocar na rádio!"
	Dois concertos em streaming na NPR
	Mercados financeiros cautelosos com Sirius e XM
	Até final de Novembro 200 rádios em HD
	Mais um exemplo do esforço que a rádio, depois da tv, fez para sobreviver
	A ameaça não é apenas externa
	O entusiasmo de Andrew Crisell face ao DAB em 1994:
	Acumulação e portabilidade garantem sobrevivência
	O renascimento da rádio na década de 60
	Apogeu e queda
	Notas sobre o primeiro choque
	CRISELL, Andrew, Understanding Radio, Routledge, Londres, 1994, 2ª edição
	A tecnologia HD e a rádio de serviço público
	A medição electrónica em Portugal
	"TVI e TMN lançam no início de 2006 um projecto de «mobile TV»
	A música digital converge com a Xbox 360 (mas a rádio não)
	Isto é que é convergência!
	30 milhões de iPods vendidos na GB!
	Assinantes via satélite chegam aos 55 milhões em 2010?
	Clear Channel passa de 65 para 200 rádios em HD
	Uma característica (negativa?) da rádio satélite
	O DAB "caótico" em Espanha
	Morreu o podcasting, viva o microcasting?
	Microcasting
	O aluguer do espectro como  negócio... além da rádio
	O que a rádio via satélite tem feito para entrar nos carros
	Opiniões sobre o segundo choque
	Mais sobre o HD (e o multicasting)
	Pode a rádio competir?
	Um TiVo na rádio
	Canais de música via internet (no telemóvel)
	Recuperar a emissão em AM
	Coisas importantes sobre o podcasting
	As rádios piratas estão vivas!
	As rádios piratas e a internet
	Um índice novo
	O PPM em Portugal
	A rádio via Internet nos carros (WiMAX)
	Sobre o negócio da medição electrónica das audiências (actualizado)
	LDA e não LDM
	Arbitron prossegue com os testes do PPM
	Uma arrumação muito mais lógica do FM inglês
	A Grã-Bretanha muito à frente na rádio digital (DAB)
	Há mais de 500 rádios com o HD
	iPod ganha na convergência
	Uma vitória para a indústria digital de música: o Grokster fechou!
	Os dois problemas da rádio via satélite
	Primeiros resultados (experimentais) do PPM
	Na ressaca do primeiro choque (as consequências do aparecimento da televisão)
	A perspectiva amadora das audiências
	Sirius e XM chegam ao Canadá
	Ninguém quer ficar de fora no mercado de música digital
	Emissão hertziana (ou em modulação)
	À descoberta do iRadio (the next big thing na rádio do futuro?)
	O futuro dos podcasts como meio secundário
	O futuro é a voz e a informação?
	A rádio, os LDM e o «shuffle»
	O telemóvel vai ser o rádio do futuro?
	A luta das rádios de satélite parta se imporem nos auto-rádios
	As origens do segundo choque também estão na própria rádio
	E para ouvir a rádio em HD? Já há aparelhos no mercado
	Rádio pública dos EUA consegue 4 milhões de podcasts (isto merece atenção)
	O iTunes vai ter concorrência da Samsung
	Podcasts no ensino
	Audiências e publicidade (riscos)
	Ainda a herança do choque televisivo
	Consequências do primeiro choque
	Merayo Pérez, A. Para entender la radio, Ediciones Universidad Pontifícia, Salamanca, 2000, 2ª edição
	Números auspiciosos para o mercado digital de música
	o Rokr chega hoje a Portugal
	Por que os podcasts não são uma ameaça  à rádio
	Está forte a aliança entre o satélite e os fabricantes automóveis
	Podcasts nas aulas...
	Os podcasts estão para ficar...
	O novo album de Carlos Santana em exclusivo na internet
	As vantagens da rádio por satélite
	Continuam as duvidas sobre a indústria discográfica digital
	É isto o segundo choque!
	Notícias "on demand" na Virgin
	Ainda há quem tenha dúvidas sobre o futuro digital da música
	Os telemóveis mais populares para ouvir música
	Nos telemóveis da Motorola
	Sim, sou eu que vou fazer esse programa...
	Isto é que é lutar pela implantação da tecnologia
	Mais sites ilegais de musica encerrados
	Depois disto quem quer ouvir música na rádio?
	O consumo de música, a sua produção (e, já agora, a rádio)
	As estratégias dos portais de música em linha
	Seis milhões e meio de iPods num trimestre
	Os leitores digitais chegam ao carro!
	Um telemóvel com podcasts
	Um rádio muito especial
	Perceber melhor o DAB, DRM ou FM
	Yahoo cria grande portal para podcasts
	Um rádio que grava a rádio via satélite
	As vendas de downloads
	Uma taxa sobre os LDM para a industria discografica
	A rádio musical, industria e a tecnologia
	A música [não] foi à vida
	A revolução que a internet pode significar para a rádio
	As rádios de comunidade na GB (e as de serviço restrito)
	A onda média em queda na GB
	Atrasos na medição electrónica
	Há quem diga que a rádio está a convergir
	Perder os ouvintes mais novos
	pela primeira vez uma musica vende um milhão
	A venda de discos continua em queda
	A rádio na internet como resposta aos formatos
	O declínio dos formatos físicos
	Vantagens do hibridismo
	A importância dos downloads
	Leitores de MP3 à frente da rádio
	Importante: Os jovens perdem o hábito da rádio
	A verdadeira convergência na rádio
	A ideia de rádio digital
	Um telemomusica? ( music phone) sem rádio
	"Everything Kills the Radio Star"
	Comprar e ouvir músicas completas em telemoveis
	Cellphonecasting
	Acreditar ou não na convergência
	Pode a rádio permanecer como meio isolado (único)?
	Carros com receptores satélite
	A rádio hertziana vive (com o HD)
	20 canais da Sirius num telemóvel
	A internet não traz novos ouvintes?
	O tempo passado no carro
	"Serviço personalizado de rádio"
	Vendas lideram sector da Electrónica de Consumo
	Receitas da rádio nos EUA
	Seis milhões de norte-americanos on line semanalmente
	A rádio na Europa é isto:
	O DAB está finalmente a descolar?
	Televisão, telemóveis e DAB
	Por que o DAB é uma incógnita
	9% dos britânicos compraram receptores de DAB
	Previsões importantes para o DAB
	A revolução IBOC /HD  (EUA)
	Mais sobre os receptores híbridos
	O podcasting como ameaça mas também como oportunidade
	O podcasting no New York Times
	Música nos telemóveis
	Não há dúvida: há mesmo riscos
	Rádios associadas
	Nova vida para a rádio?
	"Receptores híbridos de rádio"
	Música portátil (ou celular?)
	Permite armazenar 100 faixas e liga-se ao iTunes
	A digitalização da Onda Média no Brasil
	A digitalização da Onda Média
	Um software que já incorpora podcasting
	Informação muito completa
	Hollingsworth, Mike
	Martí i Martí
	Formatos minoritários
	O risco das previsões
	Napster
	mp3
	"Uma «exigência» por parte do público da rádio "
	BBC ofecere arquivos (tv e rádio)
	As ameaças
	O inimigo é o telemóvel?
	Sobre a PSP e a ausência da rádio
	Características do...
	Hipóteses
	Rádio via satélite mais forte
	A FNAC entra no mercado dos downloads
	ACTUAL: os leitores digitais de música sofisticam-se
	Telemóveis com FM
	Isto quer dizer alguma coisa?
	Eu, este trabalho e a tecnologia (digital)
	O planeta iPod e o futuro da música digital
	Para compreender melhor por que é que o iPod ameaça a rádio
	A televisão, os telemóveis e a rádio
	Gravar a emissão on line
	Mais música nos telemóveis
	A rádio via satélite no telemóvel?
	Um Motorola com o iTunes???
	A música digital na Europa
	Música e internet
	Telemóvel com som hi-fi...
	Mais um a prever o fim do podcasting
	Fui correr e levei o telemóvel...
	Mas a rádio também converge?
	Um novo sistema de audiências para 2007
	50 milhões de arquivos de áudio na internet
	Muda a forma como se ouve música
	10 milhões de downloads legais este ano na GB
	Os méritos do Portable People Meter
	Is Satellite  Radio The New Broadcasting Star?
	Para digerir muito lentamente
	"Programación radiofónica..." de Martínez Costa e Elsa Moreno
	Um texto MUITO interessante
	A internet como solução para a rádio
	Que música está a dar
	A explosão da música digital depende dos sites ilegais
	Potencial de crescimento
	Na Índia a rádio é a preferida
	Isto impressionou-me...
	"La radio en los tiempos..." (1)
	"La radio en los tiempos..." (2)
	A rádio deve sair à procura
	"La radio en los tiempos..." (4)
	Apple faz explodir o podcasting
	O iPod na GR (inimigo da rádio)
	A música digital legal na Europa
	Tudo sobre as redes peer to peer
	O futuro da rádio?
	Mais da música digital (i)legal
	O sucesso (perverso) dos iPods
	(sint) Algumas ideias soltas (hipóteses)
	"Podcasting: The Do It Yourself Guide"
	Aprender mais sobre o podcasting (em livro)
	"iPod + Broadcasting = MP3"
	A música (digital) será mais barata e acessível
	Queimar ou Ripar
	Tudo sobre o iPod (menos o podcasting)
	Mais música nos telemóveis, menos na rádio?
	"iPod Portugal"
	"se vais copiar o CD em vez de o comprar nem vale a pena dançar"
	O podcasting está a democratizar a rádio
	O satélite vai chegar ao Canadá
	Mais do Cotonete
	Música on line: os mais
	Mais internet menos rádio (e televisão)
	dois terços das audiências on-line são adultos dos 25 aos 54 anos.
	Mais uma ameaça?
	O estado da rádio nos EUA
	50 mil programas de rádio cadastrados
	Tecnossexuais
	... passando o ouvinte  ter o controlo sobre o rádio.
	"iPod guarda 10 mil músicas"
	O Mp3 veio para ficar?
	Saudades da rádio ou a ditadura das playlists
	Mais um contributo
	O DAB em ponto da situação
	Proteste - Sapo mal classificado
	Proteste classifica música na internet
	Proteste - os sites consultados
	O podcasting está morto!
	A rádio está a perder investimento nos EUA
	Música e carro, um casamento eterno?
	Chama-se roadcasting
	Mais sobre o futuro da rádio
	Mais televisão no telemóvel
	O primeiro telemóvel para ver televisão
	Terminal
	Receber downloads atraves do telemóvel
	Podcasts em destaque na próxima Mega Ideia
	O podcasting é bom para a rádio?
	A música na rádio tradicional ameaçada
	Rádio e música compatíveis na BL
	A música digital nos EUA não é só o iTunes
	O mistério Kazaa
	Varias possibilidades de rádio na internet
	Podcasting mais fácil
	LDM amigos da rádio?
	determinismo tecnológico
	Saber reagir?
	O podcasting começa a ser um caso sério
	Uma série de televisão para ver no telemóvel
	Rádio via satélite e telemóveis
	O MP3  a crescer, a crescer...
	Mais sobre o WiMax
	Uma outra forma de negócio
	O CD vai acabar
	"Uma oportunidade para se recriar e reinventar"
	O botão vermelho (das compras) Interactividade
	A universalidade da internet
	O fim dos relógios de pulso?
	A rádio tradicional (AM FM) tenta reagir ao satélite
	Apple incorpora podcasting
	A rádio tradicional está a perder ouvintes
	"As maiores ameaças à rádio são externas"
	A publicidade clássica ameaçada?
	Perigos  e oportunidades
	O sucesso de uma música sem a rádio
	Um leitor digital de música com 60 giga!!!!
	Bitcaster e streaming!
	O problema da migração para o digital
	O podcasting já chegou a Espanha
	Vendas de LDM sobem (França e RU)
	Hábitos de consumo de música digital
	2006 o ano 3G em Portugal?
	Música portuguesa
	A música. Qual música? Ah, a música...
	"Blogar" em movimento...
	A rádio via satélite na motorizada!
	Para compreender melhor o Wimax
	Esta malta vai ouvir rádio?
	Por que falo em segundo choque (III)
	Rádios e telemóveis
	Uma página obrigatória, a partir de agora
	37 milhões sintonizaram a rádio na net pelo menos uma vez
	Por que é que o iTunes é melhor do que
	A primeira empresa a patrocinar o podcasting?
	A resposta tecnológica continua (2 em 1)
	As audiências serão electrónicas
	O fim do DAB e a vitória do DRM?
	Mais um serviço de downloads
	Ver televisão no telemóvel
	O impacto do iPod na juventude
	Um toque de telemóvel lidera lista de musicas mais vendidas!
	O podcasting pode dar lucro!
	«WiMax Could Be “The New Radio”?»
	(act) Rádio na internet... portátil!
	Mais um sítio muito completo
	Boas notícias para a rádio
	O trânsito por telemóvel
	(act) Meio milhão de músicas na Vodafone
	A primeira iniciativa a sério em Portugal
	A primeira experiência de podcasting em Portugal
	O podcasting em Portugal
	Saber o nome das músicas que estão a tocar
	Impossível um aparelho para tudo?
	Se ele adere, falta quem?
	Apple  absorve podcasting
	Mudar de formatos?
	Por que falo em segundo choque (II)
	A rádio on line ouvida das 10 às 15
	Uma forma de combater a pirataria?
	O principal portal de música em Portugal
	Um programa sobre podcasting
	20GB, 13 mil músicas e é da Sony
	Audiências do podcasting baixas
	AM digital
	Parece-me que isto terá a ver com o podcasting...
	A rádio por satélite a crescer
	Mais um que se interroga sobre a rádio
	O mercado da música digital no Japão
	Um livro a ter em conta
	O podcasting chega ao New York Times
	O podcasting pode ser um bom negócio?
	Vendas de discos continuam a cair (França)
	Entretenimento digital em plataformas integradas
	Acções da Warner Music caem
	Futuro do iPod ameaçado
	O negócio alarga-se...
	IPTV
	Ataque ao iPod - agora o "LifeDrive"
	A internet como origem de tudo
	Afinal a publicidade não incomoda?
	Na Visão de hoje...
	Mais rádios comunitárias no RU
	Sobre as redes (piratas) «peer to peer»
	Mais programas de podcasting na rádio
	Um momento histórico
	A wikipedia muito atenta ao podcasting
	Manifesto anti-convergência tecnológica (I)
	Argumentos contra (II)
	Protecção mediática faz existir (III)
	"Mais de mil musicas em Mp3 num telemóvel"
	A tecnologia HSPDA
	Visual radio
	A música digital em Portugal
	"RR aposta em jogo para ganhar ouvintes"
	Telemóveis e televisão são compatíveis?
	Leitores de mp3
	A BBC na vanguarda do podcasting
	2004: o ano da "revolução" digital na música
	Video clips de música
	Sinais positivos (podcasting - síntese)
	A tecnologia é a concorrência
	Audiências baixam em França
	"Jovens ouvem mais rádio em Portugal"
	"Top britânico de singles passou a incluir downloads"
	O mercado dos "singles"
	Os tempos estão a mudar...
	Pagar para ouvir música
	Comprar música na internet
	O primeiro e o segundo choques
	As playlists
	Mais sobre o podcasting
	A rádio via satélite
	A ameaça
	Como que uma declaração de princípios
	Isto é outra coisa que não rádio!
	Will Digital Kill The Radio Star?
	É o fim?
	Inquietações (mais...)
	Uma lista de livros
	Rádio digital na Holanda
	Determinismo tecnológico em Dan Gillmor
	Downloads de música



						

	

	Acerca de
	Archivos
	Administrar


			










